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Аджайл-мышление позволяет большим и малым командам адап-

тироваться и развивать конкурентные преимущества на сложных, 
быстро меняющихся рынках. Речь не только о разработке программ-
ного обеспечения: аджайл-мышление работает в самых разных областях, 
от образования до маркетинга и промышленного производства. Скрам —  
способ применять аджайл-мышление на практике, а книга, которую вы 
держите в руках, —  краткое руководство по его внедрению. Суть скрама 
в том, что за небольшие отрезки времени (спринты) команда специали-
стов разного профиля быстро предоставляет конечному потребителю 
работающий продукт с определенным набором функций, получает 
обратную связь и оптимизирует продукт. Каким бы ни был ваш биз-
нес, благодаря этой книге вы сможете работать по-новому: устранить 
внутренние барьеры, повысить потенциал команды и перевести ее 
в состояние гибкости, развиваться и побеждать в любых условиях.
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Все права защищены. Никакая часть этой книги не может быть воспроизведена 
в какой бы то ни было форме и какими бы то ни было средствами, включая разме-
щение в сети интернет и в корпоративных сетях, а также запись в память ЭВМ 
для частного или публичного использования, без письменного разрешения владельца 
авторских прав. По вопросу организации доступа к электронной библиотеке изда-
тельства обращайтесь по адресу mylib@alpina.ru.
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