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Жизнь и продажи малого и среднего бизнеса уверенно уходят в Ins-
tagram. Но недостаточно завести аккаунт и периодически выкладывать 
туда красивые фотографии. Что вам действительно нужно, так это най-
ти общий язык со своей аудиторией и постоянно поддерживать с ней 
контакт через «продающие тексты».

Но что именно писать, чтобы ваш инстаграм продавал? Предпри-
ниматель и журналист Зарина Ивантер занимается текстами больше 
20 лет, бизнесом — с 2008 года. Она предлагает четкую формулу прода-
ющего текста для Instagram, которая включает в себя золотую классику 
продаж и такие новые инструменты, как сила личности продавца, исто-
рии, устанавливающие эмоциональную связь с читателем, и обучением 
потенциальных клиентов. 

Эта формула подкрепляется практическими советами, где брать 
истории для любой ниши, как внедрять свою личность в каждый пост, 
как начинать текст, чтобы его прочитали, и как заканчивать, чтобы под 
ним развернулись комментарии. Даже если вам кажется, что у вас нет 
«литературного таланта», после прочтения этой книги вы сможете соз-
давать продающие тексты в Instagram регулярно, уверенно и без твор-
ческих мук.
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