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КОЛОНКА РЕДАКТОРА: 
«НЬЮ-ЙОРК ТАЙМС» КРИТИКУЕТ ПРЕЗИДЕНТА ОБАМУ, 
НО ПОДДЕРЖИВАЕТ ЕГО НОВЫЕ ИНИЦИАТИВЫ

В 2012 г. в США и России пройдут президентские выборы. 
С этой точки зрения интересна редакционная статья в «Нью-
Йорк Таймс» по поводу выборов американского президента. 
«Нью-Йорк Таймс» критикует Барака Обаму за то, что он за-
держался в объявлении своих планов на следующий срок. Се-
годня, когда экономика пошла вниз и в сочетании с очень 
сложными идеологическими проблемами создалась ситуация 
«поддержать или разрушить» средний класс и тех, кто хочет 
вступить в него. Об этом сказал Обама в речи в Осаватоми в 
штате Канзас 6 декабря 2011 г. и определил выбор для изби-
рателей. Страна может вернуться к политике, которая открыла 
путь для богатых, но оставила всех остальных заботиться о себе, 
создавая то, что Обама назвал «экономикой за ваш собствен-
ный счет».

Он подтвердил свое желание и стремление вступиться в 
защиту слабых и поддержать настоящую конкуренцию и обе-
спечить такое правительство, которое имеет и будет иметь 
достаточно денег, чтобы защитить слабых и вложить деньги 
в образование и исследования. Выступление президента с 
речью в Осаватоми, пишет газета «Нью-Йорк Таймс», противо-
стоит экономической теории, которая в мыслях у каждого ре-
спубликанского кандидата в президенты, и дорога´ лидерам 
этой партии в Конгрессе. 

Критика рыночного абсолютизма

«Рынок, — говорят они, позаботится обо всех проблемах, 
если налоги будут низкими, а регулирование будет минимизи-
ровано…» «Это на первый взгляд кажется ловко, — сказал 
Обама, — но это не работает и никогда не работало, ни до ве-
ликой депрессии, ни в 1980-х, ни в последнее десятилетие». 

«Нью-Йорк Таймс» подчеркивает, что президент повторил 
свой призыв к богатым — платить больше налогов, чтобы фи-
нансовые институты могли быть подвергнуты серьезному ре-
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