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Если вас нет в социальных сетях, значит, вас просто не существует! И это 
не шутка — недаром уже больше половины российских компаний используют 
социальные медиа для продвижения своего бизнеса. Если вы тоже хотите создать 
и успешно развивать корпоративный аккаунт в соцсетях, то вам нужно знать, какие 
задачи перед собой поставить и как выбрать верные инструменты для их решения. 
В этом вам поможет книга ведущего SMM-эксперта Наталии Ермоловой. Это под-
робное практическое руководство, в котором вы найдете ответы на все вопросы, 
которые могут у вас возникнуть.

В книге подробно рассмотрены методы увеличения вовлеченности подпис-
чиков сообществ, идеи проведения конкурсов, даны практические рекоменда-
ции по проведению эффективных рекламных кампаний и анализу статистики 
сообществ, предложены методы персонального брендинга в социальных сетях. 
Она предназначена для SMM-специалистов и всех, кого интересуют методы эф-
фективного продвижения сообществ в социальных сетях.
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