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ВВЕДЕНИЕ

Речевое воздействие в рекламе -  дисциплина, нацеленная на 
повышение уровня практического владения литературным языком в 
разных речевых ситуациях и в первую очередь в профессиональной 
ситуации при составлении рекламных текстов и в межличностном 
общении. Овладение навыками и знаниями в этой области позволит 
как субъекту, так и объекту речевого воздействия избежать комму­
никативных неудач.

Учебно-методическое пособие по дисциплине «Речевое воздей­
ствие в рекламе» рассчитано на студентов, обучающихся по на­
правлению подготовки 42.03.01 Реклама и связи с общественно­
стью. Курс подготовки основан на обобщении зарубежного и отече­
ственного опыта в сфере речевых методов воздействия и психоло­
гии убеждающей речи для реализации в условиях российского рын­
ка рекламы и носит проблемный и прикладной характер.

Курс «Речевое воздействие в рекламе» базируется на терминоло­
гическом и понятийном материале таких дисциплин, как «Русский 
язык и культура речи», «Логика и теория аргументации», «Стили­
стика и литературное редактирование», «Риторика», «Теория ком­
муникации», «Психолингвистика».

Место дисциплины в структуре ООП
Дисциплина «Речевое воздействие в рекламе» входит в раздел Б3 

(вариативная часть) ФГОС-3 по направлению подготовки ВПО 
42.03.01 Реклама и связи с общественностью.

Компетенции обучающегося, формируемые в результате освое­
ния дисциплины

Общекультурные компетенции:
- владеть культурой мышления, способен к обобщению, анализу, 

восприятию информации, постановке цели и выбору путей её дос­
тижения (ОК-1);

- умение логически верно, аргументировано и ясно строить уст­
ную и письменную речь (ОК-2);

- стремление к саморазвитию, повышению своей квалификации 
и мастерства (ОК-6).

Профессиональные компетенции:
- владеть основами речи, знать её виды, правила речевого этике­

та и ведения диалога, законы композиции и стиля, приёмы убежде­
ния (ПК-5);
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- способностью реализовывать знания в области рекламы и свя­
зей с общественностью как сферы профессиональной деятельности 
(ПК-12).

Цель курса -  выработать компетенции в сфере речевого реклам­
ного воздействия.

Данный курс предполагает решение следующих задач;
- научить студента практическим приемам речевого воздейст­

вия на читателя рекламного текста.
- сформировать основные навыки и умения для создания эф­

фективного рекламного текста.
- сформировать представление о содержательной специфике 

рекламного текста;
- сформировать практические навыки по составлению реклам­

ного текста (линейного и модульного);
- активизировать лингвистическое чутье и языковой вкус.

Обязательный минимум содержания учебного материала по 
курсу

По окончании курса дисциплины «Речевое воздействие в рекла­
ме» студент должен уметь:

- иметь представление о специфике речевого воздействия в рек­
ламе (понимать и уметь объяснить в доступной клиентам и заказчи­
кам содержание своей деятельности);

- иметь представление о целях и задачах ораторского искусства в 
рекламном производстве;

- знать, понимать и уметь эффективно применять наиболее ра­
циональные формы речевого воздействия в рекламе (в письменном 
и устном виде);

- знать программные основы курса «Речевое воздействие в рек­
ламе»;

- уметь оперативно пополнять полезные знания, умения и навы­
ки в области речевого воздействия в различных видах рекламы;

- иметь и творчески развивать полученные навыки с учётом изу­
чаемого курса «Речевое воздействие в рекламе»;

- творчески осваивать на практике оригинальные разработки 
изучаемого курса «Речевое воздействие в рекламе».
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Курс имеет практическую (в том числе профессионально­
практическую) направленность. Кроме того, задания позволяют 
студентам проявить себя в различных речевых ситуациях, связан­
ных как с повседневным, так и с профессиональным общением и 
требующих от студентов умения войти в предлагаемые обстоятель­
ства, осознать стоящую перед ними цель и подчинить свое речевое 
поведение ее реализации.

Теоретические основы курса закладываются на лекционных за­
нятиях.

Итоговая форма контроля -  зачёт.
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