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Введение 

 

Событийный туризм – это одно из новых направлений туризма, в 

котором основная цель поездки приурочена к какому-либо событию или 

редкому природному явлению; данный вид туризма совмещает в себе 

традиционный отдых и участие в зрелищных мероприятиях. Это могут быть 

мероприятия культурного, спортивного, этнографического, выставочного 

(делового) характера, в том числе, классические деловые поездки, участие в 

выставках, семинарах и конференциях. К данному виду туризма относятся 

только те события, которые приносят какой-либо доход, и считаются 

ресурсной составляющей места их проведения.  

Событийный туризм является наиболее динамичным сегментом рынка 

деловых путешествий. По статистике ВТО, доля выставочного туризма в 

общем объеме деловых поездок составляет 10 – 12 %. Поездки менеджеров 

высшего и среднего звена для участия в выставках с целью установления 

новых и развития уже существующих отношений с компаниями-партнёрами, 

обмена опытом, новыми идеями, изучения тенденций, также всё большей 

частью осуществляются в рамках событийного туризма.  Участниками 

туристических выставок выступают туроператоры (26 %), агентства по 

бизнес турам (45 %), курорты и отели (10 %), международные конгресс-

центры и организаторы мероприятий (19 %).  

При сравнении мирового рынка событийного туризма и российского, 

можно отметить, что в России из всех видов business-travel сегодня наиболее 

активно развивается выставочный туризм. Его доля на отечественном Рынке 

составляет 40 %, в то время как на мировом Рынке всего 11 %. Наиболее 

популярный в мире индивидуальный туризм (70%) в России также находится 

на первом месте, но его доля составляет только 45 %. Быстрыми темпами в 

России развивается и инсентив-туризм, чья доля составляет 5% и 

увеличивается с каждым годом.  
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