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ВВЕДЕНИЕ  

Цель изучения курса «Маркетинг технологического оборудования» – 
сформировать у обучающихся по направлению 15.03.05 «Конструкторско-
технологическое обеспечение машиностроительных производств» основы зна-
ний в области маркетинга, осветить специфические проблемы маркетинга  
в сфере технологического оборудования и дать конкретные рекомендации по 
ведению практической деятельности. 

Предмет и задачи курса. Основной задачей изучения дисциплины являет-
ся реализация требований к подготовке специалистов в части маркетинга тех-
нологического оборудования, установленных образовательным стандартом 
высшего профессионального образования. Процесс изучения курса завершается 
проверочными мероприятиями в форме зачета, что способствует закреплению  
у студентов теоретических знаний практических навыков по принятию реше-
ний в сфере маркетинга технологического оборудования. 

Взаимосвязь с другими дисциплинами учебной программы. Учебное 
пособие разработано на основе учебного плана ОмГТУ по курсу «Маркетинг 
технологического оборудования», с учетом изучения студентами общепрофес-
сиональных и специальных дисциплин, включая дисциплины специализации 
технической направленности, а также дисциплин «Экономика машинострое-
ния» и «Организация производства и менеджмент».  
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