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Введение 
 
 

Деловой туризм является мировым активно развивающимся феноменом и 

одной из ведущих, высокорентабельных отраслей мировой экономики, основ-

ным и перспективным сегментом рынка гостеприимства. Компании разного 

уровня каждый год активно увеличивают число деловых поездок, а отрасль де-

лового туризма получает все больше новых клиентов, с постоянно растущим 

набором требований к качеству оказанию услуг. В настоящее время деловые 

туры влияют на мировую экономику, в некоторых странах деловые поездки иг-

рают ведущую роль в государственном бюджете. Обмен информацией, техно-

логиями, отраслевые и межотраслевые коммуникации, поиск рынков для рас-

ширения бизнеса и новых партнеров, инвесторов, клиентов просто невозможны 

без развития сферы делового туризма. Рекламные активности, обучение персо-

нала и наращивание общей корпоративной культуры аналогично относятся к 

деловому туризму, используя все его особенности можно получить активное 

развитие компаний, а через участие в выставках и конгрессах повысить бизнес-

образование сотрудников. 

  С каждым годом деловые, культурные и научные связи между регионами 

становятся интенсивнее. Деловой туризм играет в этом важную роль и является 

неотъемлемой частью, которая оказывает значительное влияние на развитие 

экономики. 

  Региональная экономика внутри страны зависима от делового туризма и 

его роли в ней. Бизнес сейчас невозможен без активного обмена информацией, 

без интеграции новых технологий и повышения уровня квалификации сотруд-

ников. Это дает возможность участия в международных конгрессах, семинарах, 

выставках и форумах. Все это входит в сферу делового туризма, благодаря этой 

отрасли туризма происходит приток денежных средств в экономику.  

Организация деловых туров на данный момент является важнейшим ин-

струментом развития туристических направлений в российских регионах, от-

крывая и продвигая их на отечественном и зарубежном рынках. Одним из яр-
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