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ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОТЫ 

Маркетинговая деятельность - это новое для отечественной 
социальной психологии научное направление исследований, содержа­
ние которого отражает закономерности деловых и межличностных 
взаимоотношений и поведения людей в системе рыночных отношений. 

Мы используем данное понятие, прежде всего, в социально-
психологическом контексте, руководствуясь деятельностным 
подходом и общепсихологическим принципом «единства сознания и 
деятельности», сформулированным С.Л.Рубинштейном (1947). 

Актуальность темы. Исследования по проблеме социальной 
психологии маркетинга в предпринимательской деятельности в сфере 
спорта в отечественной социальной психологии практически 
отсутствуют, но социальный заказ на эти исследования уже вполне 
сформировался, так как производство спортивного инвентаря, 
торговля спортивными товарами и услугами спортивных специалистов 
в XX веке приняли всеобщий характер. Этому в немалой степени 
способствуют современные средства массовой информации (СМИ), 
международные спортивные связи государств, регулярное проведение 
Олимпийских игр, чемпионаты континентов и мира по многочислен­
ным видам спорта, требующим спортивной оснастки, инвентаря, 
спортивной одежды и питания, спортивных средств передвижения и 
пр. Торговля спортивными товарами с маркой качества уже стала 
мировым явлением и оформлена в юридических нормах и правилах. 
Она имеет общепринятые международные стандарты и своих 
признанных фаворитов из числа фирм-производителей. 

В зарубежной социальной психологии накоплен значительный 
эмпирический опыт маркетинговых исследований в сфере менеджмен-
та и организации бизнеса разного масштаба. Библиография научной 
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