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В НОМЕРЕ:

Неразделенная ответственность
и неиспользованный интерес

Ярмарка инноваций: нужны 
не разработки, а готовые технологии

Видения грядущего сражаются 
в настоящемНанотехнологии в Узбекистане.

Как набраться опыта, пропустив этап 
«набивания шишек»

Реформы в корпоративном секторе идут не один год, но прин-
ципиальных сдвигов в качестве корпоративного управления 
пока не заметно. Сложившаяся система корпоративного права 
фокусируется в основном на роли исполнительного органа в эф-
фективности работы акционерного общества. Степень влияния 
крупных акционеров, напротив, остается за пределами поля зре-
ния корпоративного права.

Пятая ежегодная ярмарка инновационных идей, технологий и 
проектов хотя и отбирала экспонаты по новым более жестким 
критериям, но сюрпризов не преподнесла. Разработчики, как и 
прежде, рассказывают о проектах, бизнесмены, не изменяя сво-
им принципам, ищут готовые технологии. 

Бесконечное экономическое соперничество между странами и 
не менее бесконечные стремления к лидерству требуют четкого 
понимания и видения пути достижения целей. Конкуренция на-
чинается уже на этапе самого формулирования стратегического 
видения развития страны.

Мода на приставку «нано» уже прошла, а рынок нанотехнологий 
стабильно набирает обороты. Рынок молодой, и найти свое место 
на нем еще не поздно. Главное — выбрать верную стратегию и 
надежных партнеров.
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Рынок макаронных изделий: 
снова на подъеме

Страховой рынок:  
задачи роста в режиме non-stop

Пока существуют наличные...

Что нам стоит ресторан построить 

Бизнес

Досуг

Последние три года рынок ма-
каронных изделий находится 
в стадии роста. Точнее, вос-
становления позиций, прежде 
утерянных. Скоро отечествен-
ные производители выйдут на 
показатели начала 2000-х — 
«эпохи» расцвета макаронного 
бизнеса.

Страховой рынок растет 
быстрыми темпами. Примеча-
тельно, что высокая динамика 
достигнута на фоне обостре-
ния конкуренции и снижения 
цен на страховые услуги. 
Похоже, что до «потолка» еще 
далеко.

Александру Бадулеску — вице-
президент Western Union в 
странах Восточной Европы 
и СНГ — об активной демо-
графической ситуации, росте 
инвестиций, технических и 
финансовых возможностей. И 
о том, как научиться работать в 
такой динамике.

Сформировался класс людей, 
готовых платить не столько 
за еду, сколько за настроение, 
атмосферу. И внешний вид 
ресторана становится одним 
из первостепенных критериев 
рентабельности. 
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