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Введение 

 

Туризм является одной из крупнейших и самых быстрорастущих 

отраслей мировой экономики, он имеет также огромный потенциал для 

дальнейшего роста. Все больше людей по всему миру заняты в туризме, 

более чем в любых других отраслях. Для многих малых стран туризм 

является основным источником национального дохода и движущей силой 

экономики. Тем не менее, мейнстрим экономической теории уделяет мало 

внимания сущности туризма. Промышленные экономисты посвятили лишь 

небольшую часть своего внимания в сфере услуг, и большинство из них 

направлено на изучение финансовых услуг. Кроме того, недостаточное 

внимание уделяется экономической деятельности турагентских предприятий. 

Рассматривая издержки туроператора, прежде всего, рассчитываются затраты  

на производство турпродукта. но турагентства не производят турпродукты, а 

лишь реализуют его. Поэтому возникают сложности при расчете 

себестоимости единицы турагентской услуги, которая не имеет явных 

количественных параметров для расчета. 

В экономической теории утвердился подход, согласно которому любое 

коммерческое предприятие, в том числе и турагентское, стремится 

принимать такие решения, которые обеспечивали бы ему получение 

максимально возможной прибыли. Прибыль зависит в основном от цены 

продукции и затрат на ее производство и реализацию. 

 Цена продукции на рынке, как известно, является следствием 

взаимодействия спроса и предложения. Под воздействием законов рыночного 

ценообразования в условиях свободной конкуренции цена продукции не 

может быть выше или ниже по желанию производителя или покупателя, она 

выравнивается автоматически. Другое дело — затраты, формирующие 

себестоимость продукции. Они могут возрастать или снижаться в 

зависимости от объема потребляемых трудовых и материальных ресурсов, 

уровня техники, организации производства и других факторов. 
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