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Массовые коммуникации как фактор реализации культурной 

политики: Материалы научно-практической конференции 

(Москва, 6 апреля 2009 г.) – М., 2009. – 148 с. 

 

В сборнике представлены материалы научно-методической 

конференции «Массовые коммуникации как фактор реализации 

культурной политики», на которой преподавательским составом 

Института МАСС МЕДИА Московского государственного 

университета культуры и искусств обсуждались как проблемы 

организации учебного процесса, так и аспекты художественного 

творчества в системе приоритетов культуры.  
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