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ÂÂÅÄÅÍÈÅ

Первым в истории нашей планеты туроператором по праву на-
зывают англичанина Томаса Кука, который в 1841 г. организовал
поездку 570 человек на поезде в Лафборо. Так впервые был создан
туристский продукт с целью получения прибыли, и в мир пришел
новый способ зарабатывания денег – туристский бизнес.

Современный туризм вошел в XXI в. глубоким социальным и
политическим явлением, значимо влияющим на мировое устрой-
ство, экономику многих стран и культурных столиц мира, стал вы-
годной и высокодоходной отраслью экономики. Туризм заряжает
людей энергией, расширяет их кругозор, дает возможность знако-
миться с историей, культурой и обычаями разных стран и областей,
позволяет заглянуть в самые отдаленные уголки нашей планеты.

Туристскую деятельность в России курирует Федеральное агент-
ство по туризму (Ростуризм) вместе с органами управления туриз-
мом в субъектах Российской Федерации. К национальным органи-
зациям в сфере туризма относятся также Российский союз турин-
дустрии, Российская гостиничная ассоциация, Фонд устойчивого
развития туризма и Ассоциация туроператоров России (АТОР).

Туристская отрасль имеет огромные возможности влияния на
будущее экономического и социального развития России.

В докладе Всемирного совета по туризму и путешествиям дана
высокая оценка стратегии развития туристской отрасли в России,
которая разработана Ростуризмом на ближайшие 10 лет. Ее глав-
ные принципы в основном совпадают с рекомендациями WTTC.

Туризм сегодня нуждается в государственной поддержке, когда
речь идет о безвозмездном участии туристских компаний и фирм
на различных выставках и ярмарках, особенно за рубежом с тем,
чтобы за государственный счет печаталась их рекламная продукция
и предоставлялся комплекс информационно-рекламных услуг и
организационных мероприятий за границей. Государство заинтере-
совано в том, чтобы российский туризм активно развивался и при-
влекал в страну как можно больше иностранных гостей. Необходи-
мы инвестиции в развитие туристской инфраструктуры. Нужно стро-
ить гостиницы и другие объекты, крупные теплоходы, аэропорты,
дороги, производить в большом количестве автобусы и т.д. Это
выгодно и государству, и предпринимателям. Другими словами, по-
лучается двойная выгода. Вложенные бюджетные деньги не теря-
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ются, а возвращаются, да еще с процентами, и при этом дается
толчок развитию не только частного или коллективного предпри-
нимательства, но и экономики в целом.

В 2007 г. были приняты и вступили в силу изменения, внесен-
ные в Федеральный закон «Об основах туристской деятельности в
Российской Федерации» и постановление Правительства РФ «Об
утверждении Правил оказания услуг по реализации туристского
продукта». В соответствии с этими нормативными актами турист
обладает правом на информацию об исполнителе и туристском про-
дукте, а также на качество и безопасность данного продукта.

Систему прикладных наук о туризме и туристском обслужива-
нии представители Российской международной академии туризма
называют туристской, в Академии туризма Санкт-Петербурга ее оп-
ределяют как турологию, а киевские ученые – как туризмоведение.
Автор данного пособия более склонен к последнему определению.
В процессе перестройки в сферу туризма и его индустрии пришли
представители биологической, педагогической, исторической и эко-
номической наук. В то же время к исследованиям на междисци-
плинарной основе в сфере туризма и туристского обслуживания
более других подготовлена географическая наука, прежде всего эко-
номическая география.

Предлагаемое учебно-методическое пособие подготовлено на
географо-экологическом факультете и факультете физической куль-
туры МГОУ и предназначено для студентов, специализирующихся
в области туризма, рекреации и спортивно-оздоровительного ту-
ризма. Оно является введением в специальность.
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