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Введение 

 

Ключевым понятием, выражающим сущность рыночных отношений 

является понятие конкуренции (competition). Конкуренция - это центр 

тяжести всей системы рыночного хозяйства, тип взаимоотношений между 

производителями по поводу установления цен и объемов предложения 

товаров на рынке. Это конкуренция между производителями. Аналогично 

определяется конкуренция между потребителями как взаимоотношения по 

поводу формирования цен и объема спроса на рынке. Стимулом, 

побуждающим человека к конкурентной борьбе, является стремление 

превзойти других. В соперничестве на рынках речь идет о заключении сделок 

и о долях участия в рыночной сфере. Конкурентная борьба - это динамичный 

(ускоряющий движение) процесс. Он служит лучшему обеспечению рынка 

товарами и услугами. 

Изучение потребительского рынка, конкурентов, условий конкуренции 

дает предприятию возможность определить свои преимущества и недостатки 

перед конкурентами. Также это позволяет разработать успешные 

конкурентные стратегии и поддержать конкурентные преимущества. 

Менеджмент предприятия должен быть осведомлен о том, насколько оно 

конкурентоспособно по отношению к другим участникам этого рынка и 

стремиться к достижению такого уровня конкурентоспособности, при 

котором предприятие было бы жизнеспособно в условиях жесткой 

конкуренции. Высокий уровень конкурентоспособности гарантирует высокие 

экономические и финансовые показатели.  

В современной России актуальность проблемы конкурентоспособности 

как никогда высока для национальной экономики, так как для поддержания 

требования экономической безопасности предприятий и всей страны на 

необходимом уровне важна высокая конкурентоспособность. 

Copyright ОАО «ЦКБ «БИБКОМ» & ООО «Aгентство Kнига-Cервис»Copyright ОАО «ЦКБ «БИБКОМ» & ООО «Aгентство Kнига-Cервис»

Перейти на страницу с полной версией»

Перейти на страницу с полной версией»

http://rucont.ru/efd/575680
http://rucont.ru/efd/575680

