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4

Предисловие

Термин «мультимедиа» впервые был использован в середине 
60-х годов прошлого столетия. Тогда он относился к театрализо-
ванным шоу, в которых использовались разные способы донесе-
ния информации: фото-, аудио-, видеофрагменты, световые эф-
фекты и живая музыка. Таким образом, средства «мультимедиа» 
воздействовали одновременно на разные органы человеческих 
чувств, что способствовало эффективному усвоению получа-
емой информации.

В последние десятилетия с развитием современных техноло-
гий мультимедийные способы подачи информации стали востре-
бованы в журналистике. Стремясь выполнить требования ауди-
тории, мировые и российские СМИ сегодня все чаще используют 
новые форматы предоставления информации. Эти форматы 
объединяют в себе как традиционный статический (текст, графи-
ку), так и динамический контент (фотографии, аудиозаписи, ви-
деосюжеты, графику, анимацию и т.п.). Такие информационные 
продукты востребованы сейчас и будут пользоваться популяр-
ностью у потребителя в будущем.

На примере деятельности агентства «РИА  Новости», изучению 
которой посвящена данная работа, можно говорить о перспективах 
развития СМИ в целом. Так, автор данного исследования выделя-
ет два главных направления развития агентства: первое — взаи-
модействие с аудиторией разными способами, в   частности, с по-
мощью социальных сетей и UGC-проекта «Ты   —  репортер»; вто-
рое   — расширение линейки мультимедийных продуктов и укрепле-
ние за счет этого своих позиций на международном рынке СМИ.

Декан факультета международной журналистики МГИМО(У)
 кандидат социологических наук, доцент                 

Я.Л. СКВОРЦОВ
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