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Резюме

Формирование позитивного внешнего имиджа Узбекистана является од-
ним из важных факторов успешной реализации долгосрочной стратегии 
модернизации Узбекистана. Недооценка этого фактора может привести 
к серьезным негативным последствиям, как для внешней политики стра-
ны, так и для ее экономического развития. 

Оценивая сложившийся на современном этапе внешний имидж Узбекис-
тана, необходимо отметить, что, несмотря на предпринимаемые со сто-
роны правительства усилия по продвижению позитивного имиджа стра-
ны, он в основном для зарубежной аудитории остается негативным.

Негативный имидж страны имеет политическое и экономическое изме-
рение, препятствуя эффективной реализации внешнеполитических ини-
циатив и реализации экономического потенциала.

В связи с этим становится актуальной задача  разработки и реализации 
стратегии формирования позитивного внешнего имиджа Узбекистана на 
средне- и долгосрочную перспективу и в данной аналитической запис-
ке предложено видение основных направлений, этапов и инструментов 
формирования и реализации государственной политики по формирова-
нию и продвижению позитивного внешнего имиджа Узбекистана.  

Ключевая идея данной аналитической записки заключается в том, что 
в рамках реализации имиджевой политики, государству необходимо 
обеспечить системный и комплексный подход в решении задач форми-
рования и продвижения позитивного имиджа, активизировать работу 
по созданию новых институтов, механизмов и инструментов реализации 
имиджевой политики в среднесрочной перспективе, сделать упор на 
активное вовлечение существующих аналитических и экспертных цен-
тров, структур, представляющих интересы предпринимателей, а также 
и само бизнес-сообщество, всё более усиливающейся сектор неправи-
тельственных организаций к формулированию, продвижению и защите 
позитивного внешнего имиджа страны. 
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