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«Креативная экономика» 
обязательна

Уважаемые коллеги!

«Инновационный бум», ворвавшийся в современную 
экономику, нарастает, как девятый вал. Поскольку он 
требует объединения усилий многих специалистов из 
различных организаций, власти Москвы предлагают 
организовать «университетские научные инновацион-
ные центры», которые будут созданы на базе 15 мос-
ковских университетов.  МГУ имени М.В. Ломоносова, 
МИФИ, МИСИС, МГТУ им. Н.Э. Баумана, МАИ и др. веду-
щие московские вузы станут зачинателями этого движе-
ния. И это неудивительно. 
Сегодня «крупнейшие научные проекты, двигающие на-
уку вперед и поднимающие ее достижения на новый ви-
ток развития, призваны обеспечить получение дохода 
от использования новых знаний в будущем производс-
тве наукоемкой продукции. Однако ни один проект по-
добного масштаба невозможно реализовать без исполь-
зования ресурсов самого человека. При этом, поскольку 
человек является существом социальным, доверие меж-
ду людьми выступает фактором, определяющим эффек-
тивность любых совместных действий», – делают заклю-
чение по результатам своих исследований О. Н. Мельни-
ков, доктор экон. наук, профессор МГТУ им. Н.Э. Баума-
на и П. В. Жаворонков, аспирант Россий ской академии 
народного хозяйства и государственной службы при 
Президенте Российской Федерации. Доверие сегодня 
все больше выступает одним из факторов риска, осо-
бенно в случае реализации инновационных проектов.
«В зарубежных странах основной формой коммерци-
ализации научных разработок считается создание ин-
новационных компаний. Новые высокотехнологичные 
инновационные компании представляют собой привле-
кательный канал коммерциализации и трансфера тех-
нологий за счет создания новых рабочих мест, притока 
налоговых поступлений, формирования привлекатель-
ности территорий и т.д.», – подчеркивает Е.Ю. Порхун, 
аспирантка Московского государственного универси-
тета экономики, статистики и информатики.
Не будем утомлять читателя многочисленными данны-
ми о результатах исследований, представленных в этом 
номере. Предоставим читателям возможность самим 
познакомиться с очень интересными мыслями и выво-
дами авторов.

Редакционная коллегия журнала 
«Креативная экономика»
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