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序 言

产业竞争及其战略模式构建，是任何一个国家或者地区在社会经济发展

过程中必须面对的重大命题。世界各国都会着力发展属于自己的酿酒工业，

一方面该产业能够为各国政府带来较为丰厚的税收回报，另一方面饮料酒也

是各国民众日常生活不可分割的重要组成部分。在中国饮料酒行业，与白酒

和啤酒相比，中国葡萄酒产业规模并不算大。但就全球范围之内来看，中国

葡萄酒产业及其市场空间又不容小觑。因此，发现并构建中国葡萄酒产业的

竞争战略就成为一项非常有意义的研究课题。

本书共分为四个部分，分别从不同角度分析中国葡萄酒产业经历了不同

阶段的发展之后，在面临着高度国际化的市场竞争环境之下，如何科学地看

待自身存在的问题及发展机遇，并结合国际、国内葡萄酒产业的发展趋势，

为应对全球化竞争构建出强有力的竞争优势。

第一部分“中国葡萄酒产业的发展概况”，按照时间顺序从古代、近代

和现代三个阶段梳理出中国葡萄酒产业所经历的主要发展阶段，然后围绕葡

萄酒生产经营许可制度以及产品质量管理制度分析了中国葡萄酒产业的政府

引导政策与规范管理历程。最后，探讨中国葡萄酒产业在整个饮料酒行业所

扮演的角色以及整个国内市场消费的总体特征。

第二部分“中国葡萄酒产业的集群模式”，通过产业供应链条的纵向
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分析勾勒出中国葡萄酒产业的市场主体运营状况，紧接着结合产业集群理论

与相关观点着重论述了中国葡萄酒产业集群协同创新模式的重要性与构建

路径。

第三部分“中国葡萄酒产业的全球竞争”，以中国饮料酒市场对外开放

的步伐为主线，主要分析了进口葡萄酒商品在中国市场的发展历程与商业模

式，并进一步推导出中国葡萄酒产业获得竞争优势与提高竞争能力的方法。

第四部分“中国葡萄酒产业近现代大事记”，按照时间顺序罗列出对近

现代中国葡萄酒产业发展产生过重大影响的系列事件，这些事件在本书的前

三部分可能已经出现或者未有涉及，它们共同为读者展示出一个深具年代感

的中国葡萄酒产业发展进化史。

本书是“山东省社会科学规划研究项目（项目批准号 14CGLJ21）”的

研究成果。通过系统的梳理和分析中国葡萄酒不同产业部门的发展脉络与竞

争能力，作者在产业经济、集群管理和竞争战略领域的知识结构和研究能力

又一次获得了较大程度的提高。在本书的写作过程中，作者阅读了大量有关

葡萄酒行业发展的历史文献、著作和专业期刊。在此，谨对在此领域做过相

关行业纪录与研究的诸多前辈与同仁，以及作者可能由于文献标注疏漏而没

有提及的相关研究人士，表达最为诚挚的谢意。

关于中国葡萄酒产业竞争方面的论文很多，但是目前还没有系统关注整
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个产业竞争战略的著作。希望本书的出版发行，能够弥补此方面研究的不足。

本书所涉及的内容时间跨度大、产业部门多，希望通过系统性、综合性的分

析能够为读者带来一场关于了解和推动中国葡萄酒产业发展的深刻思考。作

者也衷心祝愿，中国葡萄酒产业能够在未来的市场激烈竞争中站稳脚跟，获

得一次又一次的良性进化机会。

� 作者：唐文龙

� 2017 年 10 月 19 日
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