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ВВЕДЕНИЕ 
 

Об идеалах нации можно судить по ее рекламе. 
Норманн Дуглас  

 
Учебная дисциплина «Аудиовизуальные технологии. Рек-

лама» призвана сформировать у студентов необходимый ком-
плекс теоретических и практических знаний в области аудиови-
зуальной и фоторекламы. 

Реклама (от лат. reklamare – громко кричать или изве- 
щать) – сложный, динамично развивающийся механизм, сопро-
вождающий практически любую сферу деятельности современ-
ного общества. Поэтому и само понятие рекламы не может быть 
однозначным. Прежде всего реклама – это продукт профессио-
нальной деятельности, искусство и индустрия вместе взятые, 
также реклама является частью маркетинга. Кроме того, рекла- 
ма – это процесс передачи рекламной информации потребителю, 
средство коммуникации. Реклама – вид деятельности и произве-
денная в её результате продукция, целью которой является  
реализация экономических и других задач рекламодателя пу- 
тем распространения оплаченной им информации, сформиро-
ванной таким образом, чтобы оказывать воздействие на потре-
бителя, вызывая заданную реакцию выбранной потребительской 
аудитории. 

В США и других промышленно развитых странах реклама 
делится на рекламу в СМИ, её обозначают термином «реклама» 
(advertising), и следующие составляющие: 

Sales promotion – деятельность по реализации коммерче-
ских и творческих идей, стимулирующих продажи рекламодате-
ля (например, путем специализированных мероприятий на мес-
тах продажи, а также инструментами СП являются портреты 
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известных людей, изображения героев мультфильмов, автомо-
билей на упаковке); 

Public relations – форма связи рекламодателей с общест-
венностью через СМИ с целью завоевания благожелательного 
отношения к рекламодателю; 

Direct-marketing – постоянно поддерживаемые направлен-
ные коммуникации с отдельными потребителями, осуществляе-
мые в основном путем прямой почтовой рассылки (direct mail) 
или через узко специализированные средства распространения 
рекламы.  

Реклама в современном мире представляет собой сложное 
социальное явление, охватывающее практически все сферы жиз-
недеятельности общества. Отличительная черта современной 
рекламы – многофункциональность. Изначально реклама вы-
полняла две функции: экономическую, стимулируя спрос и ус-
коряя процесс продвижения рекламируемых продуктов, и ин-
формационную. 

Функции современной рекламы: 
  экономическая – выполняет экономические задачи, 

стоящие перед рекламодателем, являясь неотъемлемой частью 
экономической системы; 

 информационная – один из самых распространенных 
видов информации;  

 социальная – всегда отражает психологию, менталитет 
народа, также выполняет задачу социализации, приобщения  
человека к общественной жизни; 

 образовательная (просветительная) – формирует пред-
ставления о нормах и правилах поведения и др.; 

 коммуникативная – по словам Жака Сегела, одного  
из ведущих рекламистов, «коммуникация будет основным видом 
деятельности в информационном обществе».  
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