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В учебном пособии рассмотрено место средств массовой информа8
ции в современной структуре российского общества. Становление пра8
вовых основ журналистики и особенности трансформации СМИ Рос8
сии в последнее десятилетие изучены через призму процессов переход8
ного периода и глобализации. Проведен анализ современной российской
медиаструктуры и ее экономических особенностей. Подробно рассмот8
рены системные характеристики российских массмедиа, их взаимоот8
ношения с аудиторией. Отдельный раздел книги посвящен ключевым
секторам рынка периодики — общенациональным и региональным га8
зетам, журналам, книгам. Детально изучено также состояние электрон8
ных СМИ — телевидения, радио, Интернета.

Книга предназначена для преподавателей и студентов факультетов
журналистики, исследователей, работников СМИ.
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