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1.1.  Цели и задачи учебной дисциплины, ее место в учебном процессе  

1.1.1.  Цели и задачи изучения дисциплины 
Основной целью образования по дисциплине «Фирменный стиль 

предприятий общественного питания» является освоение студентами 
теоретических знаний, формирование умений и навыков в области 

организации и обслуживания на концептуальных предприятиях питания 
различных типов и классов. 

 Основными обобщенными задачами профессиональной деятельности 
бакалавров являются: 

-приобретение понимания проблем развития рынка услуг 
общественного питания; 

-овладение организационно-управленческой, производственно-

технологической и маркетинговой деятельностью на предприятиях 
общественного питания; 

-формирование: 
-готовности применения профессиональных знаний в области 

организации креативной деятельности на предприятиях общественного 
питания; 

-понимание культуры профессиональной деятельности в сфере 
обслуживания потребителей общественного питания; 

-мотивации и способностей для самостоятельного повышения уровня 
профессиональных умений в сфере ресторанного бизнеса; 

   -способностей для аргументированного обоснования своих решений с 
точки зрения организации производственного процесса.  

 
1.1.2. Краткая характеристика дисциплины, ее место в учебном 

процессе 

В современной России гостинично-ресторанный комплекс рас-
сматривается как важнейший элемент социальной сферы, который играет 

существенную роль в повышении эффективности общественного 
производства. Услуги, предоставляемые индустрией гостеприимства, 

выступают средством оздоровления, обеспечения не только материального, 
но и морально-психологического комфорта людей, удовлетворения 

эстетических запросов. 
Для успешного решения многоплановых задач по удовлетворению 

нужд клиента необходимо овладеть разнообразными профессиональными 
знаниями. Специалисты, занятые в сфере индустрии гостеприимства, должны 

быть полностью ориентированы на потребителя - клиента, гостя. В 
частности, современный специалист должен знать деловой стиль работы 

предприятия, научные основы стратегии его поведения на потребительском 
рынке товаров и услуг; уметь формировать конкурентоспособный 
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