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АННОТАЦИИ

Д. Шевченко
История становления и развития рынка высшего профессионального образования в России
Статья посвящена истории становления и развития рынка высшего профессионального образования в России. Ав�
тор выделяет два исторических этапа: 1992–2012 гг. и с 2012 года.
Ключевые слова: рынок высшего образования; исторические этапы; высшее образовательное учреждение; мар�
кетинг образовательных услуг.

М. Калужский
Маркетинговые особенности дропшиппинга в системе электронной коммерции
Дропшиппинг сегодня стремительно завоевывает Интернет и превращается в один из основных инструментов мар�
кетинга в электронной коммерции. В статье раскрываются маркетинговые особенности, механизмы и значение дроп�
шиппинга в условиях сетевой экономики XXI века. Автор проводит сравнительный анализ институционального раз�
вития дропшиппинга в США, Китае и России.
Ключевые слова: электронная коммерция; маркетинг; интернет�маркетинг; дропшиппинг; электронная торговля.

О. Посыпанова
Товарный фетишизм как «маркетинговая религия»
Предложен подход к рассмотрению товарного фетишизма. В семантическом поле фетишизма выявлены смыслы,
атрибутируемые товарам. Определены стили фетишизма и виды фетишей. Представлены критерии фетиша и сверх�
фетиша. Описаны функции фетишей, компоненты отношения к ним, причины фетишизма. Полученные данные о то�
варном фетишизме соотнесены с информацией о первобытном фетишизме. Фетишизм представлен, с одной сто�
роны, как аутопсихотерапия, и с другой – как овеществление социальных отношений, подмена духовных ценнос�
тей материальными.
Ключевые слова: товарный фетишизм; фетиш; сверхфетиш; функции фетишей; виды фетишей; потребительская
атрибуция.

SUMMARIES

Dmitry Shevchenko, doctor of economic sciences, professor, head of chair Marketing and Advertising of the Russian
State University for the Humanities
The History of Formation and Development of the Market of Higher Education in Russia
The article is devoted to the history and formation of the market of higher education in Russia. The author identifies two
historical stages: in 1992 – 2012 and since 2012.
Keywords: the higher education market; historical stages; higher educational institution; marketing of educational services.

Mikhail Kaluzhsky, Ph.D.,associate professor, Department of Economy and Management of Omsk state technical
University
Marketing Features of Dropshipping in System of e&commerce
Today dropshipping wins the Internet promptly and transformed to one of the basic tools of marketing in e�commerce.
Marketing features, mechanisms and value dropshipping in the conditions of network economy of the XXI centuryreveal in
article. The author carries out the comparative analysis of institutional development dropshipping in the USA, China and
Russia.
Keywords: e�commerce; marketing; Internet�marketing; dropshipping; e�trade.

Olga Posypanova, Docent of social and organizational psychology department in «KaLuga State University», economic
psychologists, business�trainer
Commodity Fetishism as «Marketing Religion»
Approach to the consideration of commodity fetishism. Meanings, which are attributed goods, are identified in the semantic
space of fetishism. Fetishism styles and types of fetishes teen are determined. Criteria fetish and super�fetish are submitted.
Function of fetishes, attitudes components, causes of fetishism are described. The data about commodity fetishism are
correlated with information about the arhaic fetishism. Fetishism is presented on the one hand as the auto�adolescent
psychotherapy, and the other � as the reification of social relations, replacement of moral values by material ones.
Keywords: commodity fetishism; fetish; super�fetish; fetishes functions; the types of fetishes; consumer attribution.
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