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ВВЕДЕНИЕ 

 

В условиях развития рыночных отношений необходимым условием 

социальной, политической и экономической жизни общества становится 

реклама. Она проникает сегодня в информационное поле, формируемое 

различными формами общественного сознания (наука, религия, искусство и т. 

д.), средствами массовой информации, сферами коммуникации, включая и те, 

которые осуществляются в системе связей с общественностью. Специалисты 

по связям с общественностью, реализующие свои цели с помощью рекламы, 

должны четко представлять место рекламы в общей информационной 

технологии, а также в системе рекламных потоков.  

Основными целями учебного курса «Реклама в коммуникационном 

процессе» являются: 

• изучение студентами места рекламы в современном социуме наряду с 

другими коммуникационными потоками; 

• изучение студентами роли рекламы в формировании системы связей с 

общественностью; 

• освоение студентами основных приемов создания рекламного 

сообщения. 

Данные цели реализуются в ходе выполнения следующих задач курса 

«Реклама в коммуникационном процессе»: 

• получение комплекса знаний о месте рекламы в информационной 

индустрии и в информационных технологиях. 

• формирование знаний о механизмах действия рекламы, ознакомление 

студентов с технологиями рекламного воздействия в их историческом 

развитии и практическом применении. 

• ознакомление студентов с основными современными тенденциями в 

креативной сфере рекламной деятельности, с методикой оценки рекламного 

продукта; развитие у студентов творческого, креативного подхода к созданию 

рекламного продукта. 

• изучение основных представлений о коммуникационном поле в 

современном обществе, его компонентов; 

• получение комплекса знаний – представление о коммуникационном 

процессе как социальном институте, развитие которого тесно связано с 

развитием человеческой цивилизации, в частности, со сменой основных 

социо-политических и экономических укладов, с технологическими и 

техническими революциями; 

• формирование представления о механизмах действия рекламы, о 

качественных и количественных характеристиках коммуникационного 

процесса. 

После изучения курса студент должен знать: 

• место рекламы в информационной индустрии; 

• современную терминологию рекламного дела; 
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•зависимости между деятельностью в рамках более широких 

коммуникационных процессов в современном мире и деятельностью в сфере 

связей с общественностью; 

• методы проведения экспертизы рекламного продукта 

• психологические особенности производства рекламы в СМИ; 

• основные жанры рекламного сообщения. 

Основываясь на этих знаниях, каждый студент должен уметь: 

• применять навыки создания рекламных продуктов; 

• рассматривать рекламный коммуникационный процесс как социальный 

институт, развитие которого тесно связано с развитием человеческой цивили-

зации, в частности со сменой основных социо-, политических и экономических 

укладов, с технологическими и техническими революциями. 

• применять психологический  инструментарий при создании рекламного 

продукта. 

• анализировать ключевые проблемы повышения качества рекламы;  

• управлять качеством рекламы с широким использованием 

персональных компьютеров и современных средств коммуникации. 

Задачей автора было обобщение наработанного отечественного и 

зарубежного опыта рассмотрения рекламы в системе массовых коммуникаций 

с тем, чтобы будущие специалисты по связям с общественностью смогли 

воспользоваться ими в последующей практической работе.  

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Copyright ОАО «ЦКБ «БИБКОМ» & ООО «Aгентство Kнига-Cервис»

Перейти на страницу с полной версией»

Перейти на страницу с полной версией»

Перейти на страницу с полной версией»

Перейти на страницу с полной версией»

http://rucont.ru/efd/143940
http://rucont.ru/efd/143940
http://rucont.ru/efd/143940
http://rucont.ru/efd/143940

