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40	 НАПРИМЕР 
АНТИКРИЗИСНАЯ ИНВЕСТИЦИЯ 
СМЕЛЫХ И РАСЧЁТЛИВЫХ 
В декабре 2015 г. типография 
«Юлис» стала обладателем ново-
го автоматизированного CTP 
Kodak Achieve T400. Руководитель 
компании Сергей Иконников рас-
сказал нам о том, как она стала 
ведущей типографией региона, 
что сделала в новых условиях 
и стоит ли инвестировать сегодня. 
андрей езерский

44	 ЦИФРОВАЯ ПЕЧАТЬ 
БОЛЬШЕ, ЧЕМ ВЫ ДУМАЛИ 
По итогам серии выездных семи-
наров, проведённых в 2015 г., 
в российском офисе Konica 
Minolta решили, что пользова-
телям ЦПМ этого производителя 
можно и нужно предоставить 
больше свободы. 
игорь терентьев

50	 ФОРУМ 
ВЕРА В БУДУЩЕЕ  
КАК ПОВОД ДЛЯ ИНВЕСТИЦИЙ 
Сразу после состоявшегося 
16 декабря 2015 г. официально-
го открытия офиса Roland DG 
в Москве, мы задали несколько 
вопросов президенту Roland 
DG North Europe A/S Андерсу 
Мидскову, президенту депар-
тамента международных про-
даж Roland DG Corporation Тору 
Каджикава и директору пред-
ставительства Roland DG (Россия/
СНГ/Балтия) Павлу Кузьменко.

64	 СПРАВОЧНИК ПОКУПАТЕЛЯ 
УНИВЕРСАЛЬНЫЕ СОЛДАТЫ: 
ПЕЧАТЬ ПЛЮС РЕЗКА 
В ШИРОКОМ ФОРМАТЕ 
Выбираем рулонный 
широкоформатный принтер 
с функцией контурной резки. 
юрий захаржевский

РАСХОДНЫЕ МАТЕРИАЛЫ 
(приложение)

56	 НОВОСТИ

57	 КАРТОН  
КАРТОННЫХ ДЕЛ МАСТЕРА 
На семинаре «POPAI Россия» 
всё вращалось вокруг картона 
и композитных материалов — их 
возможности для оформления 
точек продаж и других целей 
по-прежнему остаются 
недооценёнными. Как выбирать? 
Как печатать? Как выполнять 
послепечатную обработку? На все 
эти вопросы постарались дать 
ответы выступающие — настоящие 
знатоки своего дела. 
игорь терентьев

62	 БУМАЖНЫЕ НОВОСТИ
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18	 ТЕМА НОМЕРА 
РОССИЙСКИЙ РЫНОК CTP:  
ГОД АНТИРЕКОРДОВ 
Итоги 2015 г. на рынке CTP для 
офсета — худшие за всю историю. 
Сектор сжался до 27 устройств, 
упав на 58,5%. 
игорь терентьев

28	 ОПРОС НОМЕРА 
ЧТО ЯВЛЯЕТСЯ ГЛАВНЫМ 
КРИТЕРИЕМ ОТКАЗА 
ОТ СОБСТВЕННОГО ФОРМНОГО 
УЧАСТКА В ПОЛЬЗУ 
РЕПРОЦЕНТРА?

31	 ПЕЧАТЬ 
КАКОЙ РЕЗУЛЬТАТ НАМ НУЖЕН,  
ИЛИ РАЗГОВОР С ТЕХНОЛОГОМ  
О ТЕСТИРОВАНИИ ПЕЧАТНОЙ 
МАШИНЫ 
Проблема тестирования печатных 
машин была актуальной всегда. Мы 
поговорили на эту тему с Олегом 
Гурулёвым — руководителем отдела 
технологической поддержки группы 
компаний «Легион». Числовые 
ориентиры, приводимые в статье, — 
его субъективное мнение, которое, 
однако, основано на богатом 
полиграфическом опыте.

34	 ФОРУМ 
ИТОГИ 2015 ГОДА В ПЕЧАТИ  
Самые важные события уходяще-
го года для тех, кто зарабатывает 
на печати. 
игорь терентьев
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16	 APPLE IPAD PRO И PENCIL 
мария белова

42	 KONICA MINOLTA  
BIZHUB PRESS C71HC 
юрий захаржевский

54	 MÜLLER MARTINI VAREO 
игорь терентьев

72	 XEROX IGEN 5 
игорь терентьев

6	 ОКОНЧАТЕЛЬНАЯ  
ЛОКАЛИЗАЦИЯ ROLAND DG

8 	 ЗИМА КОНЧИТСЯ,  
И ПРИДЁТ DRUPA	
 

11 	 САМАЯ БЫСТРАЯ  
РУЛОННАЯ ЦПМ	
 

3	 ОТ РЕДАКТОРА

38	 ПАМЯТКА РУКОВОДИТЕЛЮ 
ТИПОГРАФИИ

49	 СЛЕДУЮЩЕЕ  
ИЗМЕРЕНИЕ ПЕЧАТИ

52	 КАПЛЯ ЗА КАПЛЕЙ  
С СЕРГЕЕМ БЕЛОКУРОВЫМ

70	 ПОРТФОЛИО
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