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Цель дисциплины - формирование у студентов профессиональных 

компетенций в области интегрированных маркетинговых коммуникаций 

(ИМК), изучение закономерностей развития и специфики отдельных средств 

ИМК для достижения намеченных социально-коммерческих результатов.  

В процессе изучения дисциплины необходимо решить следующие задачи:  

- овладение теоретическими основами интегрированных маркетинговых 

коммуникаций; знаниями эффективного медиапланирования, его стратегий и 

тактик; исходными принципами функционирования института средств 

интегрированных маркетинговых коммуникаций в современном социуме;  

- приобретение навыков в определении специфики организации 

электронной продажи, стратегии позиционирования, социальных 

коммуникаций сферы бизнеса (фандрайзинг); в рассмотрении роли рекламы и 

PR в структуре масс-медиа, включая новейшие информационные каналы; 

- усвоение основных навыков, необходимых современным специалистам в 

области коммуникаций; системы функционирования современных 

коммуникаций, стимулирования сбыта и продаж в комплексе ИМК. 
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