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Краткая аннотация учебного пособия: 

 

Авторами представлен всесторонний анализ актуальных проблем, 

связанных с современным состоянием и перспективами развития 

спортивной рекламы и PR. На примерах, описанных в параграфах 

представлены алгоритмы разработки и реализации эффективных PR-

технологий в российском спорте, среди которых отметим возросшую 

коммерциализации, активное внедрение и развитие digital-инструментов 

используемых для продвижения спортивных проектов. Особое внимание 

уделяется потенциалу и развитию новых медиа как индустрии 

коммуникаций, а также смещающиеся векторы интереса к проведению и 

восприятию спортивных событий. 

Редакционная коллегия сохранила авторское видение проблем и 

оригинальность изложения материала. 

Материалы предназначены для специалистов в области спортивной 

рекламы и связей с общественностью, научных работников, 

преподавателей, аспирантов, магистрантов, студентов и всех, кому 

интересна эта проблематика. 
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