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Введение 

 

В настоящее время наблюдается тенденция к росту интереса 

путешественников к событийным мероприятиям, и на туристском рынке 

появился новый перспективный активно развивающийся вид туризма – 

событийный туризм.Событийный туризм – это направление туризма, в котором 

туристические поездки приурочены к каким-либо определенным 

мероприятиям. В каждой стране происходят события, представляющие 

культурную, историческую и спортивную ценность. При создании туристского 

объекта, не имеющего своего исторического события, его создают специально. 

А значит, имеет место создание и проведение кампании по повышению 

значимости туристского продукта, ориентированного на привлечение большого 

количества посетителей.  

Преимуществами событийного туризма являются его высокая доходность 

и внесезонность. События – один из самых действенных мотивов принятия 

решения о туристской поездке. Привлекательность событий заключается в том, 

что они всегда разные, никогда не повторяются. 

Событийный туризм, как одно из направлений специальных видов 

туризма, в последнее время набирает все большую популярность. Наиболее 

значимыми являются крупные события в спортивном сегменте, модные показы, 

выставки и фестивали, музыкальные концерты, а также праздники, имеющие 

национальную принадлежность. В некоторых странах событийный туризм 

занимаетзначительную часть въездного туристского потока (доля событийного 

туризма в мировом туризме ежегодно увеличивается на 1,5%)
1
. В России 

ежегодный прирост данного сектора, начиная с 2013 г. составляет порядка 5-10 

%
2
. 

                                                                 
1
Никитина С. С. Событие как основа для проектирования туристического продукта / С. С. Никитина // 

Туризм и бизнес. – 2013. – №5. – С. 81-84. 

 
2
Донских С. В. Событийный туризм / учебно-методическое пособие / С. В. Донских. – М.: Азбука, 

2014. – 109 с 
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