
2

УДК 339.13
ББК 65.5

С38

Синяева, Инга Михайловна.
 Маркетинг в коммерции : учебник для бакалавров / 

И. М. Синяева, С. В. Земляк, В. В. Синяев ; под ред. Л. П. Даш-

кова. — 6-е изд. — Москва : Издательско-торговая корпо-

рация «Дашков и К°», 2021. — 134 с.

ISBN 978-5-394-04449-6.

В учебнике раскрываются сущность и содержание марке-

тинга в коммерческой деятельности, характеризуются концеп-

туальные модели и типы организационных структур управления 

маркетингом в коммерции, показываются особенности разработки 

маркетинговых стратегий в коммерции. Специальный раздел по-

священ вопросам планирования маркетинга в коммерческих ор-
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