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Пособие посвящено ключевым вопросам развития международного бизнеса
в одной из наиболее динамично развивающихся отраслей мировой экономики —
секторе информационных технологий. В работе рассмотрены теоретические и прак<
тические аспекты развития данной области международного бизнеса: исследована
специфика формирования коммерческой политики ведущих производителей дан<
ного вида технологий, проблемы ценообразования в трех главных сегментах рын<
ка информационных технологий, проведен анализ основных проблем формиро<
вания наднациональной системы регулирования трансграничной торговли ИТ и
характера изменения товарной и географической структуры международной тор<
говли данным видом технологий. Представлены практические аспекты организа<
ции международного сотрудничества в области расширения межфирменного со<
трудничества и кооперации на рынке информационных технологий.

Пособие предназначено для слушателей магистерских программ экономиче<
ских факультетов, аспирантов, преподавателей вузов, а также специалистов отрас<
ли информационных технологий, занимающихся внешнеторговой деятельностью.
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