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Vorbemerkung.

Schon seit ciner Reihe von Jahren mit Untersuchungen
ither die Theorie des Preises beschiiftigt, wollten wir nicht
vor die Ocffentlichkeit treten, bevor unsere Avbeit cinen
gewissen Grad der Abrundung errcicht haben wiirde.  Der
dadurch verursachte Aufschub erschien uns um so gleich-
giltiger, als die dffentliche Aufmerksamkeit mehr auf die
Versuche ciner  praktischen  Regelung  der schwierigsten
Probleme als aut die theoretische Erorterung der einfachsten
Grundautgaben gerichtet war.  In neuester Zeit scheint
das Interesse der Forscher sich wieder mehr dem von uns
betretenen Gebiete zuzuwenden. Wir glauben daher mit
der Darlegung der Methode und der Grundlagen unserer
Arbeit nicht langer zogern zu sollen; hoffen aber in nicht
ferner Zeitdie ganze seit langem vorbercitete, grossere Abhand-
lung bringen zu konnen, in welcher dann der vorliegende
Aufsatz als erstes Kapitel wiederzukehren bestimmt ist.

Wien, im Dezember 1886.
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