
Консолидация аптечного 
бизнеса не пошатнет по-
зиции крупнейших марке-
тинговых союзов, считают 
ассоциации. Переговорный 
процесс с производителями 
на 2025 год не вызывает у 
них тревоги. Однако борь-
ба за маркетинговые бюд-
жеты может обостриться. 
Производители интересу-
ются планами роста объ-
единений, те в свою очередь 
пытаются привлечь новых 
участников, предлагая пре-
имущества, выходящие за 
рамки традиционных серви-
сов по организации работы 
с маркетингом. Но предста-
вители розницы настроены 
скептически: они уверены, 
что производители урежут 
бюджеты ассоциаций, а те 
снизят выплаты для аптек. 
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В битве за бюджеты маркетинговые союзы делают ставку на новых членов 

Точки притяжения 

Динамика расходов на лекарства,
9 месяцев 2024 / 9 месяцев 2023 +16%        Частные расходы     

    8 133 руб. на человека

+22%    Государственные расходы 

    4 926 руб. на человека

По данным AlphaRM
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В ГОСДУМЕ ОБСУЖДАЮТ ПРОЕКТ ПО ОТЧИСЛЕНИЮ В БЮДЖЕТ ДОХОДА ОТ РЕКЛАМЫ (СТР. 4)  РЕЙТИНГ АПТЕЧНЫХ СЕТЕЙ ЗА ТРИ КВАРТАЛА 2024 ГОДА 
(СТР. 6—7)  КАК ИЗМЕНИТСЯ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ КОНТРОЛЬ В СФЕРЕ ОБРАЩЕНИЯ ЛЕКАРСТВЕННЫХ СРЕДСТВ (СТР. 10)  КАКИЕ ПОДВОДНЫЕ КАМНИ ЖДУТ 
КОМПАНИИ ПРИ РЕГИСТРАЦИИ МЕДИЗДЕЛИЙ ПО НОРМАМ ЕАЭС (СТР. 17)  WALMART И AMAZON БРОСАЮТ ВЫЗОВ ТРАДИЦИОННЫМ АПТЕКАМ США (СТР. 21)

НЕ ЗАБУДЬТЕ
ПОДПИСАТЬСЯ


