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АННОТАЦИИ

А. Панкрухин
Состояние, перспективы и проблемы российского рынка туристских услуг
Россия уже вошла в первую десятку стран по посещаемости туристами. Туризм – это 3,4% ВВП страны, но это почти
в два раза меньше, чем пропорционально в мире. Ежегодно выезжает за рубеж 12 млн российских туристов, а приез�
жает только 2 млн иностранных. Внутренний туристический поток в РФ также растет неудовлетворительными и к то�
му же замедляющимися темпами. Природное и климатическое разнообразие России позволяет развивать практи�
чески все виды туризма: пляжный, культурно�познавательный, научный, круизный, экологический, сельский, актив�
ный, приключенческий, а также санаторно�курортный и оздоровительный. Подводит инфраструктура.
Ключевые слова: внутренний туристический поток в РФ; виды туризма; пляжный туризм; культурно�познаватель�
ный туризм; научный туризм; круизный туризм; экологический туризм; сельский туризм; активный туризм; приклю�
ченческий туризм; оздоровительный туризм.

С. Велапатиньо
Проблемы развития аэропортов Латинской Америки
В данной статье рассмотрены проблемы развития воздушного транспорта Латинской Америки. Был изучен рынок
воздушных перевозок и его перспективы. Также здесь представлены схемы развития инфраструктуры аэропорта
и основные правила стратегического планирования в этой области. В статье даны задачи развития авиабизнеса
в данном регионе и приведены варианты их решения.
Ключевые слова: аэропорт; развитие услуг; воздушный транспорт.

В. Старовойтов
Современные технологии управления инвестиционными процессами в муниципальных образо&
ваниях
Статья посвящена вопросам повышения эффективности управления инвестиционными процессами в муниципаль�
ных образованиях. На основе маркетинговых подходов показаны пути повышения инвестиционной привлекатель�
ности муниципалитетов. Даны конкретные рекомендации местным органам власти по увеличению конкурентных
возможностей территорий на рынке инвестиций. Автор обосновывает прямую связь процесса привлечения инвес�
тиций в муниципальное образование с его социально�экономическим развитием.
Ключевые слова: инвестиционная деятельность; муниципальный маркетинг; инвестиционная привлекательность;
конкурентоспособность; инвестиционный климат; инфраструктура.

Н. Морозова
Инструменты формирования образовательной репутации региона
Статья посвящена актуальным вопросам развития образовательной среды региона. В условиях модернизации сис�
темы образования важным фактором привлекательности регионов становится уровень развития образования и ка�
чество образовательных услуг. В статье дано определение образовательной репутации региона; предложена мо�
дель формирования образовательной репутации региона; рассмотрены инструменты формирования образова�
тельной репутации региона; сформулированы цели и принципы работы центра образовательного партнерства;
обозначены его функции.
Ключевые слова: образовательная репутация региона; образовательное пространство; центр образовательного
партнерства; потребители образовательной репутации.

В. Ивин
О необходимости разработки системы статистического мониторинга конъюнктуры товарного рынка
В статье рассматриваются основные проблемы конъюнктурного анализа товарного рынка в маркетинге, и обосно�
вывается необходимость создания системы статистического мониторинга конъюнктуры рынка. В заключении опре�
деляется роль и место предлагаемой системы в конъюнктурном анализе рынка.
Ключевые слова: конъюнктура; конъюнктурный анализ рынка; статистический мониторинг.

А. Воронов, Л. Глухих
Факторная модель конкурентоспособности промышленного предприятия и резервы роста корпо&
ративной конкурентоспособности
Статья посвящена разработке и апробации современной факторной модели корпоративной конкурентоспособно�
сти, основанной на использовании транзакционного анализа, позволяющего существенно расширить методоло�
гию использования количественных методов при расчете и анализе обобщающих показателей корпоративной кон�
курентоспособности.
Ключевые слова: конкуренция; транзакционный анализ; факторная модель конкурентоспособности; резервы
роста конкурентоспособности предприятия.

О. Нифаева
Эволюция функций социальной рекламы
В статье рассмотрены парадигмы развития социальной рекламы в различные исторические эпохи. Автором также
предложена иерархия функций социальной рекламы в современном обществе.
Ключевые слова: социальная реклама; парадигмы развития социальной рекламы; функции социальной рекламы.
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