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В рабочей тетради отражены основные понятия и концепции мар-

кетинга. Подробно представлены вопросы анализа рыночной ситуа-
ции, предпланового маркетингового анализа. При рассмотрении 
проектирования маркетинговой деятельности акцент сделан на вы-
бор стратегического направления развития организации и изучение 
планирования, организации и контроля маркетинговой деятель-
ности. 
Предназначена для студентов, обучающихся по направлениям 

080100.62 Экономика, 080200.62 Менеджмент (дисциплина 
«Маркетинг», цикл Б3), очной, очно-заочной форм обучения. 
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