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В работе рассмотрены: телевизионная реклама как понятие и 

профессиональная категория, рекламный ролик и рекламный сюжет 

как основные формы телевизионной рекламы, product placement как 

инструмент рекламы, особенности внедрения рекламного послания

в канву телевизионной программы.  
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