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Предисловие

В информационном обществе медиатекст становится эф-
фективным проводником новых социальных, культурных и ду-
ховных явлений общественного бытия. Удовлетворяя основную 
потребность в информации, он не просто рассказывает о мире, 
но и развлекает нас, помогает отдыхать и расслабляться, мечтать, 
любить и ненавидеть. Журналистика стала неизменной спутни-
цей обычного человека третьего тысячелетия. Сосуществуя, мы 
создаем неповторимый текст культурного пространства, несущий 
в себе разнообразный поток представлений, среди которых наибо-
лее ценными являются те, что воспроизводят глубокие культур-
ные смыслы и ценности. 

Рождение ценностной сферы СМИ – процесс сложный и 
далеко не однозначный. Автор медиатекста, будучи носителем 
определенного национального самосознания, нацелен на репре-
зентацию исконных смыслов, но изменчивая мода социальной ре-
альности корректирует традиционную философию, принципы 
вертикальной глобализации ее трансформируют, законы медиа-
рынка вносят свои поправки. 

Сформулированная проблема, несомненна, актуальна, так 
как реконструкция традиционных ценностей, с точки зрения 
стратегии, есть единственная основа выживания нации. С точки 
зрения тактики, сохранение самобытности – действенная альтер-
нативная парадигма глобализации под нажимом супердержав. 

Но следует подчеркнуть, что сфера аксиологии журналис-
тики на сегодняшний день представляет собой почти неизведан-
ное поле деятельности для исследователей. В.А. Сидоров замечает, 
что «еще не определен особый ракурс рассмотрения ценностной 
структуры журналистики, исходящей из самой журналистики, а 
не аксиологии как части философского знания – нет и каких-либо 
специфических методов исследования (инструментария)»1. 

В указанной ситуации встает насущная проблема выбора и 
обоснования методологии исследования аксиосферы СМИ, а так-

1	  Сидоров, В.А.. Аксиология журналистики: возможности прочтения проблематики //  
Теория журналистики: в поисках смысла, структуры и значения / ред. сост. М.Н. Ким. –  
СПб: СПбГУ, 2007. – С. 56.
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же научного формулирования моделей конструктивной работы с 
национальными ценностями в медиатексте, начиная, например, 
с технологии позиционирования аксиологических констант и за-
канчивая возможными эффектами воздействия на духовный мир 
потребителя.

В данной монографии, опираясь на методологическую 
базу семиотики, предложенную Ч.У. Моррисом1, мы выделяем 
три уровня исследования аксиосферы медиатекста: физический 
(прагматика), структурно-семиотический (синтактика) и концеп-
туальный (семантика). Прагматика демонстрирует основные ме-
ханизмы взаимодействия с российской аудиторией с учетом ее 
основных, ментальных интересов. Синтактика аксиосферы вби-
рает структурно-жанровые и языковые компоненты организации 
медиаценностей, берущие свое начало в ритуальном искусстве и 
постмодернисткой эстетике. Семантика представляет собой сово-
купность конкретных ценностей, проявляющих себя в рамках ме-
диатекста как концепты  (константы) и архетипы.

Тем не менее, ценностное пространство – мир абстракции, 
который становится осознаваемой реальностью лишь при условии 
его субъективного толкования, пусть и сопряженного с соблюдени-
ем законов научной интерпретации и проиллюстрированного бо-
гатым эмпирическим материалом. В контексте сказанного оценки 
и выводы исследования не являются исчерпывающими. Данная 
работа – продолжение актуального в научном дискурсе разговора 
о проблемах аксиологии журналистики и искренняя попытка ав-
тора внести свою посильную лепту в дело разрешения основных 
духовных коллизий современных российских СМИ.

1	  В книге «Основания теории знаков» (Foundations of the Theory of Signs, 1938)  
Ч. Моррис, развивая идеи Ч. Пирса, предложил разделять семиотику как науку о знаках на 
три раздела: синтактику, изучающую отношения знаков друг к другу, семантику, изучаю-
щую отношение знаков к объектам, и прагматику, исследующую отношение знаков и тех, 
кто ими пользуется. Эта классификация получила широкую известность в лингвистике.
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