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ВВЕДЕНИЕ 
 

Система профессионального образования в свете динамики совре-
менных социально-культурных процессов выступает активно развиваю-
щейся системой, генеральная цель которой – опережающая подготовка 
квалифицированных и высококвалифицированных кадров, способных вне-
сти свой вклад в реализацию политики государства по достижению страте-
гических целей инновационного развития России.  

Одновременно с этим перед профессиональным образованием и дру-
гими социально-культурными институтами стоит задача обеспечения  
собственной конкурентоспособности в условиях быстро развивающихся 
рынков. Достижению этой задачи способствует активное проведение орга-
низациями профессионального образования, организациями социально-
культурной сферы научно-прикладных исследований, направленных как на 
изучение собственной внутренней среды, так и внешних условий, в кото-
рых организации функционируют.  

Не случайно в федеральных государственных образовательных стан-
дартах высшего образования (уровень магистратуры) по направлениям 
подготовки, связанным с профессиональной деятельностью будущего вы-
сококвалифицированного специалиста в его взаимодействии с субъектами 
образовательного, культурно-воспитательного процесса на различных об-
разовательных уровнях, научно-исследовательская деятельность выделена 
в самостоятельный вид профессиональной деятельности.  

Целью разработки учебно-методического пособия «Методы исследо-
вания в профессиональном образовании: организационно-педагогические и 
маркетинговые аспекты» является учебно-методическое обеспечение са-
мостоятельной работы обучающихся и практических аудиторных занятий 
по теме «Методология и методы исследований в профессиональном обра-
зовании». 

На изучение данной темы в соответствии с учебной программой 
дисциплины «Психология и педагогика профессионального образования», 
включенной в основные общеобразовательные программы высшего обра-
зования по заявленным направлениям, отводится девять часов, из них  
пять – на самостоятельную работу обучающихся (Приложение 1, 2).  

В свою очередь включение темы «Методология и методы исследова-
ний в профессиональном образовании» в учебную программу дисциплины 
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