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Ausgabe 14 .S.13.
Lesen Sie den Text Ne 1:
Marketing

In der Zeit nach dem Zweiten Weltkrieg bestand ein groBer Nachholbedarf
der Bevdlkerung in praktisch allen Konsumbereichen. Es entwickelte sich ein ty-
pischer Verkidufermarkt, in dem den Anbietern praktisch alles aus der Hand ge-
rissen wurde, was sie produzierten. Nach dem Abflauen der ersten Konsumwelle
wandelten sich aber die Verhiltnisse zwischen Anbietern und Nachfragern. Bei
vielen Giitern bildete sich nun ein Kiufermarkt, auf dem der Nachfrager die
dominierende Stellung hat. Die Anbieter muflten sich nun im Wettbewerb bewih-
ren und konnten sich nicht mehr darauf verlassen, daf} sie alles verkaufen, was sie

produyierten. Damit hatte die Geburtsstunde des Marketing geschlagen.

Das inzwischen international eingebiirgerte Wort ,,marketing kommt aus
den USA und konnte im Deutschen mit ,,etwas auf den Markt bringen* libersetzt
werden. Es ist aber nicht mit ,,Verkauf™ als letzte Phase des betreblichen Produk-
tionsprozesses gleichzusetzen, durch den die Mittel fiir den weiteren Bestand der

Unternehmung zuriickflieBen.
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z. B. Die Orientierung an den Kundenwiinschen ist oberstes Leitbild der Unter-

nehmung.
6. etw. (A) benétigen

z. B. Die Kunden miissen von den Besonderheiten der Produkte erfahren. Dazu

benotigt man die Kommunikationspolitik.
7. es kommt auf etw. (A) an

z. B. Bei der Kontrahierungspolitik kommt es auch auf Lieferungs — und Zah-

lungsbedingungen.
8. sorgen fiir + A

z. B. Die Distributionspolitik sorgt dafiir, dass die Ware auch reibungslos zum

Kunden gelangt.
9. etw. (A) zunichtemachen

z. B. Langwierige Transporte machen alle anderen Bemiihungen zunichte.

Grammatische Aufgaben:
Finden Sie im Text:
1. Attributsitze

. Objektsitze

. Sdtze mit Reflexivverben

. Satze mit Modalverben

2

3

4

5. Sétze mit erweitertem Attribut

6. Satze mit Modalkonstruktion: ,,Infinitiv Passiv + Modalverb*
7. Sétze mit dem Verb im Konjunktiv II
8. Temporalsétze

9

. Sdtze mit Doppelkonjunktionen

10.Satze, wo es Verben mit trennbaren Prafixen gibt
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11.Sédtze mit erweitertem Infinitiv
12.Bedingungsitze
13.Sétze mit Partizip I, Partizip 11.

Referieren Sie uber den Fachtext.

Lesen Sie den Text Ne 2. Setzen Sie die Substantive in den Text ein.
Das Marketing

Konkurrenzforschung, Marketinginstrumente, Kundenwiinsche, Sekundarfor-
schung, Marketing-Mix, Marketingziele, Markt, Marktforschung, Bedarfsfor-
schung, Strategien, Primérforschung, Absatz, Absatzforschung, Marketingaktivi-

taten.

Das Wort ,,marketing* kommt aus den USA und konnte im Deutschen mit ,, et-

was auf den

(1) e bringen {ibersetzt werden. Marketing bedeutet einerseits eine unter-
nehmerische Denkweise, die den Markt in den Mittelpunkt unternehmenspoliti-

scher (2)......... stellt.

Andererseits versteht man unter diesem Begriff auch die Summe aller MalBinah-
men, die den (3)............. fordern. Bei einer marketingorientierten Unternehmung

geht es also nicht mehr darum, das zu verkaufen, was die Firma produziert, son-

dern das zu leisten, was die (4)........... zufriedenstellt.
Am Anfang aller (5)........... stehen deshalb die Untersuchungen iiber den ange-
strebten Markt. Der (6)............. kommt dabei eine besonders wichtige Rolle zu,

denn nur durch sie kann der Unternehmer die fiir ihn relevanten Daten und In-

formationen iiber den Markt erfahren. Die Marktforschung gliedert sich in:

(7)) IO ( die Beschaffung von Informationen iiber die Konkurrenten),
(€] I (die Beschaffung von Informationen liber die Kunden und ihre Wiin-
sche), (9)..ccceeeeeen. (die Beschaffungvon Informationen iiber die Auswirkung ab-
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satzpolitischer Instrumente). Die direkte Datenerhebung auf dem Markt( z.B. Be-
fragung der Verbraucher ) wird (10)............ genannt. Den Riickgriff auf bereits
erhobene Marktdaten (z.B. die Verwertung von Informationen, die urspriinglich
nicht fiir die Zwecke der Marktforschung bestimmt waren, z.B. Preislisten), be-

zeichnet man als (11)............. :

Aus den liber den Markt gesammelten Informationen werden die (12) .............

(z.B. Auffinden eines neuen Marktes) abgeleitet. Diese Ziele werden mit Hilfe

verwirklicht. Man unterscheidet vier Marketinginstrumente (bzw. Aktivitatsbe-
reiche ):

die Produktpolitik, die Kommunikationspolitik, die Kontrahierungspolitik (enger:
die Preispolitik ) und die Distributionspolitik. Wegen der engen Verkniipfung
dieser Bereiche

spricht man vom (14).......... :

. Markt  Bedarfsforschung Kundenwiinsche Absatz Marketingziele  Pri-
mdrforschung Strategien Absatzforschung Marketinginstrumente Marktfor-
schung Marketing-Mix Sekunddrforschung Konkurrenzforschung Marketing-

aktivitdten

Bilden Sie Zusammensetzungen und finden Sie die zu ihnen passende Er-

klarung.
Kéufer/ Lage/ Situation/ Verkdufer / Segmentierung/ Liicke/ Anteil/ Nische/

Schwarz/ Potential:

Markt

Markt: der Ort, an dem Angebot und Nachfrage nach Giitern und Leistungen auf-

einandertreffen.
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....... : Bereich des illegalen Handelns

....... : Der in % ausgedriickte Anteil eines Anbieters am Marktvolumen

besteht

................. : Es gibt einen Angebotsiiberhang, d.h. das Angebot lbertrifft die
Nachfrage.

................. :Verhiltnis zwischen Angebot und Nachfrage

................. : Marktaufteilung in Teilbereiche, Zielgruppen genannt

................. : Es gibt einen Nachfrageiiberhang, d.h. die Nachfrage tbertrifft das
Angebot

Beenden Sie die Satze.

Ausgehen, driicken, werfen/bringen, absetzen, einfiihren, verdriangen, iibersétti-

gen

l.

A A

7.

Kleinere Firmen werden oft von der Konkurrenz vom Markt .............. :
Dieses Produkt ist noch neu auf dem Markt, es wird erst............... .
,,Den Markt ........... “ bedeutet, viel und billig zu verkaufen.

Wenn das Angebot die Nachfrage iibertrifft, ist der Markt .......... .

Das Unternechmen ist bestrebt, das neu entwickelte Produkt vor der Kon-

kurrenz auf den Markt zu ................. )

Bei der Gestaltung des Angebots mull der Unternehmer von den Kunden-

wiinschen ausgehen.

Dieses Produkt ist gut zu verkaufen,d.h. es kann gut ............. werden.

Ordnen Sie die Substantive zu und interpretieren Sie die Wendungen .
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Markt, Marktanteil, Marktposition, Marktforschung, Marktliicke, Kundenbediirf-

nisse, Marketingziele, Marketingstrategie

................ analysieren creerereeeennne .. SEtZEN
erobern verwircklichen
beherrschen (auf)finden

................. betreiben erschliefen

................. befriedigen vreeeerereeeennnnnn... Stabilisieren

................. fahren ISUURRRRIRN < o v'4< 11514 1]

bestimmen

Lesen Sie den Text Ne 3 : Marketing

Es geniigt nicht, ein qualitativ hochwertiges Produkt herzustellen, es muf3 auch
verkauft werden. Die erfolgreiche Vermarktung eines Produkts bedarf — insbe-

sondere auf Markten,

auf denen viele qualitativ kaum unterscheidbaren Produkte um die Gunst des
Kunden werben- erheblicher Anstrengungen. Und gerade bei der Einfiihrung ei-

nes neuen Produkts

auf solch einem Kéufermarkt miissen die verschiedensten Faktoren bedacht und
aufeinander abgestimmt werden: Analyse des Marktes, Entscheidung fiir eine be-
stimmte Zielgruppe, Wahl eines zugkriftigen Namens, Gestaltung der Verpa-
ckung und vieles andere mehr.Die Einfiihrung neuer Produkte und Marken ver-
langt die Entwicklung und Planung von Marketingstrategien. Fiir den Erfolg von

Produkten beim Konsumenten ist
Marketing heute unverzichtbar.

Unter dem Begriff Marketing werden unter anderem folgende sechs Aktivititen

zusammengefalit:
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