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АННОТАЦИИ

М. Калужский
Трансформация маркетинга в электронной коммерции
Статья о трансформации теории и практики маркетинга в условиях электронной коммерции и сетевой экономики.
Автор рассматривает интернет�маркетинг как самостоятельный вид маркетинга в виртуальной коммуникативной
среде. Основной тезис статьи: виртуальная среда определяет трансформацию маркетинга, изменяя методы, при�
оритеты и структуру сначала практики, а затем теории маркетинга.
Ключевые слова: электронная коммерция; маркетинг; интернет�маркетинг; комплекс маркетинга.

А. Иванов
Стратегия маркетинга как фактор конкурентного преимущества спортивных организаций
В статье определяется роль маркетинга в деятельности спортивных организаций. Рассматривается сущность и со�
держание стратегии маркетинга, направления ее реализации. Исследуются конкурентные преимущества исполь�
зования маркетинга.
Ключевые слова: стратегия маркетинга; спортивная организация; спортивный маркетинг; конкурентные пре�
имущества.

О. Салеева
Сегментация рынков потребительских товаров и мотивация потребителей при выборе молочной
продукции
В данной статье описывается сегментирование регионального рынка молока и молочной продукции. Проводится
сегментирование по Ф. Котлеру, которому следуют многие маркетологи, здесь указывается, что процесс разбивки
потребителей на группы проводится на основе различий в потребностях, характеристиках и поведении. Использу�
ется наиболее известная мера согласованности мнений группы лиц: дисперсионный и эндропийный коэффициенты
конкордации.
Ключевые слова: сегментация; рынок молока и молочной продукции; коэффициент конкордации.

О. Бондаренко
Матрица оценки уровня стратегического маркетингового управления в субъектах рынка (на при*
мере потребительской кооперации Республики Беларусь)
Оценка уровня стратегического маркетингового управления в субъектах хозяйствования потребительской коопе�
рации в статье проведена с позиций системного анализа.
В публикации рассматривается использование для обоснования выбора стратегических маркетинговых направле�
ний развития организаций многомерного анализа, включающего применение факторного, корреляционного и кла�
стерного анализов. Такой подход служит разработке более обоснованных рекомендаций по увеличению совокуп�
ного объема деятельности организаций потребительской кооперации Республики Беларусь, а следовательно, по�
вышению эффективности их деятельности.
Ключевые слова: системный анализ; стратегические направления развития; стратегическое маркетинговое управ�
ление.

Д. Ядерная
Особенности предкризисного развития российского рынка готовой одежды, обуви и аксессуаров
и стратегии антикризисного развития в 2012–2013 годах
В статье раскрываются особенности экономической конъюнктуры рынка готовой одежды, обуви и аксессуаров в Рос�
сии и в мире в 2012 году, приводится обоснование приближающегося замедления деловой активности. Дана об�
щая характеристика производственных стратегий европейских ТНК индустрии моды в контексте возможностей при�
менения их модификации как антикризисных мер на современном этапе.
Ключевые слова: индустрия моды; рынок готовой одежды, обуви и аксессуаров; оптимизация издержек; ТНК
индустрии моды; модные конгломераты; LVMH; PPR Group; Zara; H&M; Gucci; Hermes.
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SUMMARIES

Mikhail Kaluzhsky, Ph.D., associate professor, Department of Economy and Management of Omsk state technical
University
Transformation of Marketing in the E*commerce
The article is about transformation of the theory and practice of marketing in the conditions of e�commerce and network
economy. The author considers Internet�marketing as an independent kind of marketing in the virtual communicative
environment. The basic thesis of the article: the virtual environment defines marketing transformation, changing methods,
priorities and structure at practice and then theories of marketing.
Keywords: e�commerce; marketing; Internet�marketing; marketing�mix.

Andrey Ivanov, Graduate student, St. Petersburg Institute of Management and Law
Marketing Strategy as a Factor of Competitive Advantage Sports Organizations
The article defines the role of marketing in the activities of sports organizations. The essence and content of the marketing
strategy, the direction of its implementation. Investigated the competitive advantages of the use of marketing
Keywords: marketing strategy; sports business; sports marketing; competitive advantage.

Olga Saleeva, graduate student of economic theory and sociology, Federal State budget edu�cational institution of
higher professional education «Don State Agrarian University»
Segmentation of the Markets of Consumer Goods and Motivation of Consumers at the Choice of Dairy
Production
In given article segmentation of the regional market of milk and dairy production is described. Segmentation on F.Kotler on
whom many experts in marketing follow is spent, here it is underlined, that process of breakdown of consumers on groups
is spent on the basis of distinctions in requirements, characteristics and behaviour. The most known measure of a coordination
of opinions of a group of persons is used: dispersive and entropy coefficients of concordance.
Keywords: segmentation; the market of milk and dairy production; coefficient of concordance.

Oksana Bondarenko, graduate student, Russian State Trade�Economic University
Matrix of the Level Assessment of the Organizing Strategic Marketing Management (on the Example of
Consumer Cooperative Organizations of the Belarus Republic)
The level assessment of the organizing strategic marketing management in subjects of managing consumer cooperative
organizations has been carried out from the positions of the systems analysis in the article.
The approach of using the multidimensional analysis in the course of analyzing the strategic marketing directions of
development of the organizations, including application of factor, correlation and kluster analyses for the purpose of
development of recommendations to increase the total volume of the activities of the consumer cooperative organizations
of the Republic of Belarus, and, therefore, to increase the efficiency of their functioning has been given in the work.
Keywords: system analysis; strategic directions of development; strategic marketing management.

Daria Yadernaya, Managing Director at Esper Group, leading fashion consultancy in Russia and CIS, in pursuit of PhD
in World Economy at MGIMO University (Moscow State University of International Relations)
CFA Market in Pre*Crisis Environment and Counter*Crisis Strategies of Development for Fashion in 2012–
2013
The article highlights economic environment in the CFA market in Russia and globally in 2012, gives a case for a coming
slowdown. Production strategies applied by European fashion multinationals are described to prove they might be currently
adapted to be used as anti�crisis measures.
Keywords: fashion industry; CFA market; cost optimization; fashion multinationals; fashion conglomerates; LVMH; PPR
Group; Zara; H&M; Gucci; Hermes.
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