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ВВЕДЕНИЕ  

В настоящем пособии представлен материал, актуальный при изучении 

курсов «Имиджелогия», «Технологии формирования персонального ими-

джа», «Основы делового общения».  

Имидж авторами рассматривается как сложная категория, важнейшими 

элементами которой являются коммуникативный и внешний образ личности. 

Много внимания уделено коммуникативной презентации личности в дело-

вом мире на уровне группового, персонального и публичного общения. 

Именно в таком порядке представляется материал на лекциях и практиче-

ских занятиях по дисциплине «Основы делового общения».  

В первой части пособия раскрыты требования к созданию текстов пуб-

личных выступлений разных видов и их воспроизведению. Во второй части 

рассмотрены вопросы внешнего имиджа. В третьей части внимание уделено 

формированию политического имиджа, что достаточно актуально в совре-

менном мире. 

Вопросы и задания позволят студенту на практике закрепить теоретиче-

ский материал, еще раз отработать основные положения курса.  
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