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Это первое руководство по маркетингу в социальных сетях от российского 
практика. Книга написана на примерах из опыта продвижения в рунете более 
700 компаний и брендов.

Здесь вы найдете минимум теории и максимум практической информации — 
кейсы, примеры, пошаговые алгоритмы работы, четкие рекомендации о том, как 
продвигать ваш бизнес в социальных сетях: готовить и проводить эффективные 
SMM-кампании, оценивать их результаты, увеличивать продажи с помощью 
SMM-стратегий.

Большую практическую ценность представляет рассказ автора об особенностях 
продвижения в отечественном интернет-пространстве, где ведущей социальной 
сетью является «ВКонтакте», а поведение пользователей Twitter и Facebook от-
личаются рядом характерных черт. 

Для руководителей и менеджеров компаний, маркетологов и рекламистов.
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Все права защищены. 
Никакая часть данной книги не может быть воспроиз-
ведена в какой бы то ни было форме без письменного 
разрешения владельцев авторских прав.

Правовую поддержку издательства обеспечивает 
юридическая фирма «Вегас-Лекс»

© Д. Халилов, 2013
© Оформление. ООО «Манн, Иванов и Фербер», 2013ISBN 978-5-91657-759-4

Copyright ОАО «ЦКБ «БИБКОМ» & ООО «Aгентство Kнига-Cервис»

Перейти на страницу с полной версией»

Перейти на страницу с полной версией»

Перейти на страницу с полной версией»

Перейти на страницу с полной версией»

http://rucont.ru/efd/300552
http://rucont.ru/efd/300552
http://rucont.ru/efd/300552
http://rucont.ru/efd/300552

