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ПРЕДИСЛОВИЕ

Многие исследователи считают, что с возникновением нового 
типа общества и появлением новых моделей экономики на постсо- 
циалистическом пространстве завершился и переходный период в 
сфере средств массовой информации, которые обрели некую опре
деленность и стабильность. Конечно, десять лет -  срок немалый, но 
ведь во всех постсоциалистических странах СМИ пришлось не 
только преодолевать трудности, вызванные реформированием об
щества и экономики, но и одновременно отвечать на вызовы техно
логической революции в области информации и коммуникации. 
К тому же движение к рынку и демократия -  слишком общие поня
тия, чтобы с их помощью можно было описать реальные изменения 
в национальных медиасистемах. После того как запущены «общие 
механизмы» трансформации, начинают сказываться национальные 
особенности: культурные традиции, язык и менталитет, бизнес- 
культура и моральные представления. В этом смысле российские 
медиа особенно выпукло демонстрируют сложившуюся в нашей 
стране уникальную комбинацию новейших глобальных факторов и 
прочно укоренившегося наследия прошлого.

Россия -  все еще самое большое по территории государство ми
ра, что сильно сказывается на отечественных средствах массовой 
информации. Вообще может сложиться впечатление, будто единых 
российских СМИ уже не существует. Иркутский медиарынок не 
похож на бурятский, оба они заметно отличаются от того, что мож
но наблюдать в областных центрах Урала или Сибири, в Якутии 
или Хакасии. Своеобразие локальным рынкам придают многоуров
невая административная система, различия в географическом и эко
номическом положении регионов, неравномерное распределение 
природных и человеческих ресурсов, степень развития коммуника
ционных линий. Однако решающую роль играют отношения между 
СМИ и местными властями.

Ключевое место в медиасистеме, которое прежде принадлежало 
печати, сразу же заняло ТВ, ставшее важнейшим источником меж
дународной, общенациональной и даже региональной информации. 
Около 40 процентов россиян ежедневно смотрит новости по цен
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тральным телеканалам, в то время как совокупная аудитория обще
национальных газет не превышает 25 процентов населения. Возвы
шение телевидения в национальной системе средств массовой ин
формации во многом обусловлено тем, что за возможность смотреть 
телевизор практически не надо платить (плата за электроэнергию не 
в счет). Не имея денег на покупку дорогих газет, многие вынужде
ны довольствоваться этим видом СМИ. Большая популярность 
ГТРК «Бурятия» и высокие рейтинги Ариг Ус объясняются и тем, 
что телесигнал доступен на всей территории Бурятии.

Также изменилась структура российского печатного рынка. 
Прежняя советская вертикально-иерархическая структура газетно
журнального рынка уступила место горизонтальным, почти сете
вым конфигурациям региональных/местных рынков. Местные газе
ты становятся все нужнее аудитории, поскольку лучше знают по
вседневные интересы читателей и рекламодателей.

У бурятских изданий возникли реальные конкуренты -  местные 
газеты, чья информация и реклама соответствуют нуждам и интере
сам читателей в глубинке. Число местных газет не только не 
уменьшилось, но и возросло. Однако тиражи прежних лидеров га
зетного рынка, не сумевших добиться реального массового распро
странения, резко сократились.

И, наконец, еще один мощный фактор преобразования совре
менной системы СМИ -  технологический. Переживая вместе со 
всем миром стремительный прогресс технологий, российские медиа 
вступают в новую эпоху. На смену видеобуму в начале 90-х годов 
пришло новое чудо: на рубеже веков Россию быстро покоряет Ин
тернет. За последнее десятилетие российская медиасистема прошла 
путь, который ее аналоги в других странах проделали за гораздо 
больший срок. Ее структурное разнообразие отражает экономиче
ские, социальные, демографические, культурные преобразования в 
стране. Российские и региональные СМИ стали на путь превраще
ния в нормальную отрасль бизнеса, подчиняющуюся законам рын
ка. Но поскольку медиа -  все же уникальная отрасль, один из важ
нейших социальных институтов демократического общества, они 
обязаны удовлетворять интересы общества.

Л. В. Сахаровская 
канд. ист. наук, член Союза журналистов России, 

заслуженный деятель культуры Республики Бурятия
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ЭЛЕКТРОННЫЕ МЕДИА 
В УСЛОВИЯХ КОНВЕРГЕНЦИИ

Э. И. Борхонов

Проблема информационных ситуаций 
на телевидении Бурятии

(на примере новостных программ ГТРК 
«Бурятия», «Тивиком», «Ариг Ус»)

Типологии информационных ситуаций на телевидении Буря
тии -  одна из актуальных тем в процессе развития тележурналисти
ки на сегодняшний день.

Объектами исследования являются информационные програм
мы «Восточный экспресс» телеканала «Ариг Ус», «Новости дня» 
телеканала «Тивиком» и «Вести-Бурятия» телеканала БГТРК.

Предмет исследования: типология информационных ситуаций, 
формируемых телевидением в новостных программах.

Телевидение -  это не только богатейший источник информации, 
но и удобный инструмент изучения общества, его развития. В дан
ном аспекте ведущая роль принадлежит ежедневным новостным 
программам.

Многие эксперты в области журналистики считают, что к ново
стям сейчас интерес угасает -  этот жанр переживает стагнацию, а то 
и даже деградацию. Это связывают с тем, что в данном жанре не 
произошло никаких значительных изменений.

Между тем, согласно статистике, люди получают 70 % инфор
мации об окружающем мире, ежедневно просматривая выпуски но
востных программ. Новостные передачи -  одна из составляющих 
рейтинга телеканала, а значит, и его конкурентоспособности. Од
ним из приемов поддержания этой конкурентоспособности является 
формирование информационных ситуаций в сюжетах новостей.

Цель исследования состояла в систематизации типов информа
ционных ситуаций в новостных программах Бурятии (на примере 
передач телеканалов «Ариг Ус», «Тивиком» и БГТРК).
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