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В статье рассматриваются проблемы организации деловых мероприятий разно-
го уровня и обосновывается необходимость использования современных аутсорсин-
говых технологий в деятельности фирм. Показаны преимущества аутсорсинговых 
технологий при решении вопросов: «производить или покупать».
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The article considers issues of various business events organization, the necessity for 
use of modern outsourcing technologies in activity of firms is proved. Advantages of out-
sourcing technologies in solution of a «produce or buy» issues are shown.
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Выставки, конференции, торговые ярмарки, симпозиумы и встречи – в 
современном мире все эти явления стали для деловых кругов привычными, 
так как прогрессивное развитие организаций предусматривает установле-
ние и закрепление деловых контактов с партнерами. Стабильное развитие 
предприятия невозможно без кооперации с другими компаниями и фирма-
ми, поэтому различного рода деловые мероприятия как способ продвиже-
ния фирм и продуктов становятся неотъемлемой частью экономической 
жизни.

Организация деловых коммуникационных проектов позволяет фирме 
не только представить свои разработки и инновации, но и привлечь внима-
ние к своей компании, что также является способом установления новых 
бизнес-контактов. Кроме того, участие в различных конференциях, фору-
мах, семинарах – это возможность приобрести новые знания и информа-
цию, более основательно и подробно познакомиться с объектом и темати-
кой проводимых исследований, поделиться своими мыслями и наработками, 
получить профессиональные консультации по имеющимся вопросам.
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