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ВВЕДЕНИЕ 

Информация всегда играла важную роль в жизни человеческого 

общества, являясь основой его духовного развития, и любая соци-

альная деятельность есть процесс сбора и обработки информации. 

В качестве накопленных человечеством знаний информация яв-

ляется гуманитарной ценностью, которая служит формированию 

человеческой культуры и нравственности, образованию и воспи-

танию подрастающих поколений. 

Научно-технический и социальный прогресс, развитие иннова-

ционных технологий привели к возрастанию массива информации, 

получившему название «информационный взрыв». Наступила 

эпоха «информационного общества», в котором большинство 

работающих непосредственно связаны с поиском новых знаний, 

с получением, накоплением и распространением информации. 

Возрос интерес к информатизации всех сторон общественной 

жизни, расширились возможности дистанционного образования, 

сфера активного использования глобальной компьютерной сети 

«Интернет». 

Экономический потенциал современного государства опреде-

ляется уровнем развития информационной инфраструктуры. Ин-

формация рассматривается как экономическая категория, объект 

товарно-денежных отношений, товар, который имеет, потреби-

тельную и меновую стоимость. Для определения общественного 

информационного богатства возникло понятие «информацион-

ный капитал», используемое в целях денежного отражения затрат 

и выгод, связанных с производством, хранением, обработкой, 

передачей и получением информационных ресурсов как запасов, 

источников информации. 

В коммерческом обороте появились производители и потреби-

тели информации. Информация как таковая стала приобретаться 

на основе возмездных гражданско-правовых договоров для ис-

пользования в процессе осуществления предпринимательской дея-
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