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Практикум

ВВЕДЕНИЕ

Целью освоения дисциплины «Система СМИ» является приоб-
ретение знаний, умений и навыков в области функционирования 
российских средств массовой информации. В ходе изучения дисци-
плины бакалавры получают знания о средствах массовой инфор-
мации как единой системе, об особенностях правовой, экономиче-
ской и технологической организациях современной системы СМИ, 
навыки по определению типа средства массовой информации, по 
выявлению закономерностей развития телевизионных, радийный, 
печатных, интернет-СМИ и информационных агентств России, 
умения по составлениюмедиакарты средств массовой информации 
и прогнозированию их развития.

Данная дисциплина относится к базовой части дисциплин учеб-
ного плана (Б1.Б17). Ее освоение происходит во 2 семестре. В систе-
ме дисциплин базовой части дисциплина «Система СМИ» является 
одной из начальных. Для её изучения требуются знания, умения и 
навыки, полученные в ходе дисциплин первого семестра: «Введение 
в специальность» и «Техника и технология СМИ». Знания, получен-
ные студентами в ходе освоения дисциплины «Система СМИ», не-
обходимы для таких дисциплин, как «Выпуск учебной телепереда-
чи», «Выпуск учебной газеты», «Правовые основы журналистики», 
«Конвергентная журналистика», «Выпуск учебной радиопередачи».

Дисциплина призвана сформировать компетенцию ОПК-2: спо-
собность ориентироваться в мировых тенденциях развития меди-
аотрасли, знать базовые принципы формирования медиасистем, 
специфику различных видов СМИ, особенности национальных ме-
диамоделей и реалии функционирования российских СМИ, быть 
осведомленным в области важнейших инновационных практик в 
сфере массмедиа. В рамках данной дисциплины студенты должны 
знать базовые принципы формирования медиасистем, специфи-
ку различных видов СМИ, реалии функционирования российских 
СМИ; уметь ориентироваться в российских тенденциях развития 
медиаотрасли, владеть навыками исследования типологических 
признаков СМИ, составления медиакарты средств массовой ин-
формации России.
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