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Homo habilis

В период новогодних праздников многие компании обмениваются

подарками. С целью укрепить взаимоотношения, продемонстрировать

уважение или просто как дань традиции. Представители СМИ также

участвуют в этом «подаркообороте», причем, что приятно, в основном

в качестве принимающей стороны. Есть много рассуждений о том, что

подарочное наполнение однообразно, львиную его долю составляют

ежедневники и календари, что давно пора отменить эту устаревшую

традицию, что «искренние отношения» дороже всякого подарка, тем

не менее все (ну, по крайней мере, большинство) принимающие

в действительности не хотели бы ее отмены. Ожидание и складирование

корпоративных подарков на рабочем столе само по себе стало

определенной традицией, и зачастую участники этого действа ревниво

следят за объемом и качеством этого наполнения на соседних столах, делая

для себя соответствующие выводы.

Пользуясь случаем, хочу выразить искреннюю благодарность всем

компаниям, приславшим новогодние поздравления лично мне — было

безумно приятно принимать многочисленных курьеров с яркими пакетами,

распаковывать их (пакеты) и обнаруживать календари, ежедневники и

прочие, пусть и традиционные, предметы. Кстати, на удивление, многие

из них оказались действительно полезными в применении как в рабочих

целях, так и для личного использования.

В этом году часто случалось так, что курьеры не могли сразу отыскать

наше новое месторасположение и звонили с целью его уточнить.

Действительно, в середине 2011 г. наша редакция изменила физический

адрес, переехав в старинный московский район Хамовники, в переулок

с библейским названием 2
й Неопалимовский, не сразу обнаруживаемый

на картах. Один из таких курьеров, сотрудничающий с фирмой UPS, одного

из безусловных лидеров мирового рынка курьерской доставки, также

позвонил мне, узнал все детали добирательства, включая количество

поворотов от Смоленского бульвара, и в результате все
таки добрался до

нашего офиса. Передавая пакет, он попросил расписаться на специальном

планшетном устройстве, с помощью стилуса и соответствующего ПО.

Впервые в практике общения с курьерами я расписывался на таком

устройстве. Вполне вероятно, что фирма UPS, как одна из наиболее

продвинутых компаний в использовании технических новинок, снабдила

своих служащих не только такими планшетами, но и средствами навигации,

например, GPS
устройствами или даже, бери выше, ГЛОНАСС, однако

проще и привычнее (и эффективнее?) им пользоваться старыми средствами

в виде телефона.

Дело ведь не только в том, чтобы иметь какие
то мощные и эффективные

инструменты, но и в умении ими пользоваться.

Юрий Гордеев
Главный редактор

Колонка редактора
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