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с помощью каких новых методов сегодняшние манипуляторы промывают наш 
мозг, какие психологические трюки и ловушки используют, чтобы заставить 
раскошелиться. Однако, автор не призывает нас отказаться от покупки брендо-
вых товаров, он лишь хочет научить нас принимать более разумные решения. 
А те, кто стоит по другую сторону баррикад, поймут, чего еще не хватает в их 
арсенале маркетинговых инструментов. 

УДК 339.1
ББК 65-290-2

©  Martin Lindstrom Company Limited, 2011. Th is edition 
published by arrangement with Levine Greenberg 
Literary Agency and Synopsis Literary Agency

© Н. Макарова, перевод на русский язык, 2012
©  Издание на русском языке. ООО «Издательство 

«Эксмо», 2012
© Оформление. ООО «Манн, Иванов и Фербер», 2012ISBN 978-5-91657-360-2

Все права защищены. 
Никакая часть данной книги не может быть воспроиз-
ведена в какой бы то ни было форме без письменного 
разрешения владельцев авторских прав.

Правовую поддержку издательства обеспечивает юри-
дическая фирма «Вегас-Лекс»

Copyright ОАО «ЦКБ «БИБКОМ» & ООО «Aгентство Kнига-Cервис»

Перейти на страницу с полной версией»

Перейти на страницу с полной версией»

Перейти на страницу с полной версией»

Перейти на страницу с полной версией»

http://rucont.ru/efd/300749
http://rucont.ru/efd/300749
http://rucont.ru/efd/300749
http://rucont.ru/efd/300749


ОГЛАВЛЕНИЕ

Величайшее предисловие всех времен и народов  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .7

Введение. Брендовая детоксикация  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .10

Глава 1. Покупай, покупай, детка! . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .19
Как компании начинают продавать нам в утробе матери

Глава 2. Лучшие продавцы — паника и паранойя . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .39
Почему страх поднимает продажи

Глава 3. Не могу сказать «прощай»  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .65
Брендозависимость, шопоголики и — почему мы не можем жить без смартфонов

Глава 4. Купи, и будет тебе секс . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .91
Сексуальный подтекст в рекламе

Глава 5. Смотри на меня, делай, как я  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 117
Сила социального давления

Глава 6. Эти сладкие воспоминания . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .145
Новое (оно же старое) лицо рыночной ностальгии

Глава 7. Короли маркетинга  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .167
Тайная власть популярности и славы

Глава 8. Надежда во флаконах  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .197
Сколько стоит здоровье, счастье и духовное просветление

Глава 9. Они слышат каждый ваш вздох . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .221
Лишение права на неприкосновенность личной жизни

Заключение. Мне то же самое, что у миссис Моргенсон . . . . . . . . . . . . . . . . .257
Самый мощный тайный манипулятор — мы сами

От автора . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .277

Copyright ОАО «ЦКБ «БИБКОМ» & ООО «Aгентство Kнига-Cервис»

Перейти на страницу с полной версией»

Перейти на страницу с полной версией»

Перейти на страницу с полной версией»

Перейти на страницу с полной версией»

http://rucont.ru/efd/300749
http://rucont.ru/efd/300749
http://rucont.ru/efd/300749
http://rucont.ru/efd/300749

