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волившим преобразовать небольшую технологическую компанию 
в  один из самых успешных мировых брендов. Сформулированная 
председателем совета директоров Ли Гонхи «Новая управленческая 
инициатива» заложила основу для реализации «трех парадоксов 
управления Samsung»: баланс между размером и скоростью, дивер-
сификация и специализация, сочетание восточной и западной управ-
ленческих культур.
	 Профессиональные идеи и практические советы от инсайдеров 
Samsung делают книгу «Путь Samsung» бесценным руководством 
по управлению инновационными компаниями для руководителей 
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