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В книге освещается становление и развитие телевидения от опытов
Б. Розинга и В. Зворыкина до перехода на современные цифровые техно%
логии. Отдельные главы посвящены ТВ США, Великобритании, Фран%
ции, Германии, России и других стран — формированию их вещательных
структур, государственному регулированию, программам и аудитории.
Прослеживается также эволюция тематических кабельно%спутниковых
каналов, в первую очередь международных новостных.

Книга адресована студентам, изучающим ТВ в качестве сферы буду%
щей деятельности, а также тем практикам СМИ, которые поддерживают
контакты с зарубежными медиаорганизациями и ищут в мировом опыте
материал для сопоставления с отечественными реалиями.
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