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А 40 
Акопова, Т.С. Политическая реклама: текст лекций / Т.С. Ако-

пова; Яросл. гос. ун-т. – Ярославль : ЯрГУ, 2007. – 63 с. 

 

 
В тексте лекций рассмотрены подходы к определению понятия 

«политическая реклама», выделены функции и средства политиче-
ской рекламы как части медиаполитической системы. Политиче-
ская реклама представлена как комплекс специфических форм и 
методов психологического воздействия на массовые аудитории в 
условиях политического выбора с целью управления их политиче-
ским поведением. В тексте дан анализ предвыборной рекламы. 
Проанализированы методики оценки эффективности рекламных 
материалов. 
Текст лекций предназначен для студентов, обучающихся по спе-

циальности 030201 Политология (дисциплина «Политическая рек-
лама», блок ДС), очной и очно-заочной форм обучения. 
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